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Πληροφορίες έργου 
ΕΡΓΟ: GreenWave 
 
ΤΙΤΛΟΣ ΕΡΓΟΥ: GreenWave: Ο ψηφιακός μετασχηματισμός των πράσινων θέσεων 
εργασίας με γνώμονα τη νεολαία για ένα βιώσιμο μέλλον 
 
ΑΚΡΩΝΥΜΙΟ: GreenWave  
 
ΙΣΤΟΣΕΛΙΔΑ ΕΡΓΟΥ: http://greenwaveproject.eu/ 
 
ΑΡ. ΕΡΓΟΥ.: 2021-1-BG01-KA220-YOU-000028793 
 
ΣΥΝΤΟΝΙΣΤΗΣ ΤΟΥ ΕΡΓΟΥ: Ακαδημία E-business, Βουλγαρία 
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ΠΙΝΑΚΑΣ ΠΕΡΙΕΧΟΜΕΝΩΝ 
 

1 Πώς να διαμορφώσετε ιδέες για πράσινες επιχειρήσεις 

• Ανάγκες της αγοράς 
• Ανταγωνισμός 
• Προφίλ αγοραστών 
• Στρατηγικές εξερεύνησης για πράσινες ευκαιρίες 

 
2 Νομική δομή-διαδικασίες 

• Σύσταση νόμιμης επιχείρησης 
• Μορφές ιδιοκτησίας επιχείρησης 
• Περιβαλλοντικές πολιτικές στην Ε.Ε 
• Πράσινες επιχειρηματικές ιδέες 

 
3 Πώς να αναπτύξετε επιχειρηματικό σχέδιο 

• Επιχειρηματικό μοντέλο 
• Επιχειρηματικό σχέδιο 
• Πρόταση αξίας 
• Παραδείγματα προτάσεων πράσινης αξίας 

 
4 Προσλήψεις προσωπικού 

• Περιγραφές και προδιαγραφές θέσεων εργασίας 
• Εργαλεία πρόσληψης 
• Συνεντεύξεις επιλογής 
• Πράσινες προσλήψεις ως μέρος μιας Πράσινης Διαχείρισης Ανθρώπινου Δυναμικού και 

Επιχειρήσεων 
• Εργαλείο αναζήτησης εργασίας GreenWave 

 
5 Χτίζοντας την κουλτούρα της εταιρείας 

• Επιχειρηματική νοοτροπία 
• Διαμόρφωση μιας πράσινης, βιώσιμης και οικολογικής νοοτροπίας 
• Αρχές για βιώσιμα επιχειρηματικά μοντέλα 
• Τρόποι για να κάνετε μια επιχείρηση πιο πράσινη 
• Περιβαλλοντικό αποτύπωμα 

 
6 Επιλογές χρηματοδότησης για πράσινες επιχειρήσεις 

• Χρηματοδοτήσεις για νεοφυείς επιχειρήσεις 
• Χρηματοδοτήσεις της ΕΕ για πράσινες επιχειρήσεις 
• Κόμβοι, Επενδυτές, δίκτυα 
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περίπτωσης 

Additional 
Resources 

 

Βασικά σύμβολα 

Συμβουλές 
 

Δραστηριότητες 
 

Υπενθύμιση 
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1. Πώς να διαμορφώσετε ιδέες 
για πράσινες επιχειρήσεις 

1.1 Ανάγκες της αγοράς 
Ορισμός: 

Στο πλαίσιο της επιχειρηματικότητας, η «ανάγκη της αγοράς» αναφέρεται σε ένα συγκεκριμένο πρόβλημα 

ή απαίτηση που έχει ένα συγκεκριμένο τμήμα της αγοράς αλλά δεν αντιμετωπίζεται από τρέχοντα 

προϊόντα ή υπηρεσίες. Είναι ένα κενό στην αγορά που μια επιχείρηση μπορεί να επιδιώξει να καλύψει με ένα νέο 

προϊόν ή υπηρεσία 

Λάβαμε την καλή και γενναία απόφαση να 
γίνουμε Πράσινοι Επιχειρηματίες, αλλά πώς 
ξεκινάμε να πλοηγούμαστε στη θάλασσα των 
(ενδεχομένως) ατελείωτων ευκαιριών και 
(εγγυημένων) αποτυχιών και 
απογοητεύσεων; 
 
Πώς πλαισιώνουμε τις υψηλές προσδοκίες 
μας και τις ασυνήθιστες ιδέες μας για να 
διαμορφώσουμε ένα σχέδιο που θα έχει και τα 
ερεθίσματα που θα μας κάνουν να 
εμπλακούμε και εμείς αλλά και οι άλλοι και 
κάποια λογική βιωσιμότητα; 
 
Όπως σε κάθε άλλη επιχείρηση και σε κάθε 
τομέα, πρέπει να κάνουμε μερικά βασικά 
βήματα ανεξάρτητα από το τι, πρέπει να 
γνωρίζουμε: εάν υπάρχει (σημερινή ή 
μελλοντική) ανάγκη για την προσφορά μας, 
τον ανταγωνισμό που περιμένουμε να 
αντιμετωπίσουμε, τα πρόσωπα που 
απευθυνόμαστε (προφίλ αγοραστή) και την 
ανάπτυξη μιας στρατηγικής για την 
εξερεύνηση μιας συγκεκριμένης περιοχής του 
πράσινου οικοσυστήματος. 
 
Όλα τα παραπάνω θα πρέπει να βασίζονται σε 
δεδομένα και να αξιολογούνται με καθαρό 
μυαλό. 

Για περισσότερες 
πληροφορίες σχετικά 
με το θέμα, δείτε: 
Το μέλλον των 

πράσινων ευκαιριών - 
στρατηγικές 

εξερεύνησης αγοράς 

Εισαγωγή 
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 Για έναν νέο πράσινο επιχειρηματία - κάποιος που ξεκινά μια επιχείρηση βασισμένη σε φιλικές προς το περιβάλλον ή 

βιώσιμες πρακτικές - η ανάγκη της αγοράς μπορεί να είναι ένα προϊόν, μια υπηρεσία ή μια τεχνολογία που αντιμετωπίζει 

ένα περιβαλλοντικό ζήτημα και για το οποίο υπάρχει ζήτηση. 

 

Για παράδειγμα, μια ανάγκη της αγοράς μπορεί να είναι οι βιώσιμες 

εναλλακτικές λύσεις σε πλαστικά αντικείμενα μιας χρήσης, όπως 

καλαμάκια ή μαχαιροπίρουνα. Εάν δεν υπάρχουν επί του παρόντος 

ικανοποιητικά προϊόντα ή εάν οι υπάρχουσες επιλογές είναι πολύ 

ακριβές ή δύσκολο να βρεθούν, ένας επιχειρηματίας μπορεί να δει 

την ευκαιρία να εισαγάγει ένα νέο, καλύτερο προϊόν. 

 

Η κατανόηση της ανάγκης της αγοράς είναι ζωτικής σημασίας για 

κάθε επιχειρηματία. Μπορεί να διαμορφώσει την ανάπτυξη του 

προϊόντος σας, τη στρατηγική μάρκετινγκ, ακόμη και το 

επιχειρηματικό σας μοντέλο. Εάν μπορείτε να προσδιορίσετε και να 

αντιμετωπίσετε με ακρίβεια μια ανάγκη της αγοράς, αυξάνετε 

σημαντικά τις πιθανότητες επιτυχίας σας. Ωστόσο, είναι επίσης 

σημαντικό να σημειωθεί ότι οι ανάγκες της αγοράς μπορεί να 

αλλάξουν με την πάροδο του χρόνου, λόγω παραγόντων όπως οι τεχνολογικές εξελίξεις, οι κοινωνικές αλλαγές ή οι 

αλλαγές στη στάση των καταναλωτών. 

 

Για έναν πράσινο επιχειρηματία, η κατανόηση της ανάγκης της αγοράς περιλαμβάνει επίσης την κατανόηση των 

κοινωνικών και περιβαλλοντικών τάσεων και των ρυθμιστικών τοπίων, καθώς αυτά θα επηρεάσουν επίσης τη ζήτηση 

για πράσινα προϊόντα ή υπηρεσίες. 

Η ανάλυση των αναγκών της αγοράς είναι ένα βασικό συστατικό ενός επιχειρηματικού σχεδίου και μπορεί να βοηθήσει 

να διασφαλιστεί ότι ένα προϊόν ή μια υπηρεσία θα είναι βιώσιμα και θα ανταποκρίνεται στις απαιτήσεις των πελατών. 

Κατά τη διάρκεια της αναλυτικής διαδικασίας, ένας πράσινος επιχειρηματίας πρέπει να θυμάται ότι στόχος του δεν είναι 

μόνο να καλύψει τις ανάγκες της αγοράς, αλλά και να συμβάλει στην περιβαλλοντική βιωσιμότητα. Επομένως, η 

ανάλυσή τους θα πρέπει να λαμβάνει υπόψη όχι μόνο τι θέλουν οι πελάτες, αλλά και τι είναι καλύτερο για τον πλανήτη. 

Παρακάτω είναι μερικά βήματα που μπορεί να κάνει ένας πράσινος επιχειρηματίας για να αναλύσει τις ανάγκες της 

αγοράς: 
 
 
 
 
 
 
 
  

Εικόνα 1: Από την Peggy und Marco Lachmann-Anke στο 
Pixabay 
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1.2 Ανταγωνισμός 
Η αντιμετώπιση του ανταγωνισμού είναι μια κρίσιμη πτυχή κάθε επιχείρησης και η πράσινη επιχειρηματικότητα δεν 

αποτελεί εξαίρεση. Να γιατί είναι σημαντικό: 

 

Κατανόηση της θέσης στην αγορά: Ο ανταγωνισμός βοηθά τους επιχειρηματίες να κατανοήσουν πού βρίσκεται το 

προϊόν ή η υπηρεσία τους στην αγορά και πώς μπορεί να διαφοροποιηθεί. 

 

Βελτίωση προϊόντων και υπηρεσιών: Η γνώση του τι προσφέρουν οι ανταγωνιστές βοηθά τους επιχειρηματίες να 

καινοτομούν και να βελτιώνουν συνεχώς τα προϊόντα ή τις υπηρεσίες τους ώστε να ανταποκρίνονται ή να υπερβαίνουν 

τις προσδοκίες της αγοράς. 

 

Προτιμήσεις καταναλωτή: Μελετώντας τον ανταγωνισμό, οι πράσινοι επιχειρηματίες μπορούν να μάθουν περισσότερα 

για το τι προτιμούν οι καταναλωτές, τι είναι διατεθειμένοι να πληρώσουν και πώς αλλάζουν οι προτιμήσεις τους με την 

πάροδο του χρόνου. 

 

 

Προσδιορίστε το πρόβλημα που μπορεί να λύσει το προϊόν ή την 
υπηρεσία σας. Αυτό μπορεί να είναι περιβαλλοντικό ζήτημα, όπως 
πλαστικά απόβλητα, εκπομπές άνθρακα ή ενεργειακή 
αναποτελεσματικότητα. 

Αναλύστε Τάσεις, περιβαλλοντικές, κοινωνικές και ρυθμιστικές. 
Υπάρχουν αναδυόμενες ανησυχίες ή αλλαγές στη στάση απέναντι 
στη βιωσιμότητα ή/και νέοι κανονισμοί που ενδέχεται να 
δημιουργήσουν ευκαιρίες ή προκλήσεις για την επιχείρησή σας; 

Προσδιορίστε Μοναδική Πρόταση Πώλησης, αυτό που κάνει το προϊόν ή την 
υπηρεσία σας μοναδικό. Πώς λύνει το πρόβλημα καλύτερα από τις υπάρχουσες 
λύσεις; Γιατί να το επιλέξουν οι πελάτες από τις προσφορές των ανταγωνιστών; 

Αναλύστε και προσαρμόστε, γιατί η ανάλυση δεν είναι μια διαδικασία που γίνεται 
εφάπαξ. Οι ανάγκες αλλάζουν με την πάροδο του χρόνου, επομένως είναι σημαντικό να 
συλλέγουμε και να αναλύουμε συνεχώς πληροφορίες της αγοράς και να προσαρμόζουμε 
την προσφορά και τη στρατηγική στις εξελισσόμενες ανάγκες της αγοράς. 
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Προσδιορισμός τάσεων της αγοράς: Η παρατήρηση των ανταγωνιστών μπορεί επίσης να βοηθήσει στον εντοπισμό των 

αναδυόμενων τάσεων και των πιθανών ευκαιριών στον πράσινο τομέα. 

 

Η διεξαγωγή μιας ανταγωνιστικής ανάλυσης στον πράσινο τομέα περιλαμβάνει τον εντοπισμό και τη μελέτη των 

ανταγωνιστών σας για να κατανοήσετε τα δυνατά σημεία, τις αδυναμίες, τις στρατηγικές και τις προσφορές τους. Αυτό 

μπορεί να σας βοηθήσει να εντοπίσετε ευκαιρίες και απειλές, να βελτιώσετε τη στρατηγική σας και να διαφοροποιήσετε 

την επιχείρησή σας. 

 

Κατά τη διεξαγωγή ανάλυσης ανταγωνισμού στον πράσινο τομέα, είναι επίσης σημαντικό να λαμβάνονται υπόψη οι 

περιβαλλοντικές επιδόσεις. Αυτό θα μπορούσε να περιλαμβάνει παράγοντες όπως η βιωσιμότητα της εφοδιαστικής 

τους αλυσίδας, το αποτύπωμα άνθρακα, οι πρακτικές διαχείρισης αποβλήτων και η συμμόρφωσή τους με τους 

περιβαλλοντικούς κανονισμούς. Αυτό μπορεί να σας βοηθήσει να εντοπίσετε ευκαιρίες για να τις ξεπεράσετε από την 

άποψη της περιβαλλοντικής βιωσιμότητας, που αποτελεί βασικό παράγοντα στον πράσινο τομέα. 

 

Ακολουθεί ένας οδηγός βήμα προς βήμα για το πώς να το κάνετε (και πάλι δεν είναι εφάπαξ η τακτική 

παρακολούθηση είναι απαραίτητη: 

•  Προσδιορίστε τους ανταγωνιστές σας: άμεσους 

ανταγωνιστές (αυτοί που προσφέρουν τα ίδια 

προϊόντα ή υπηρεσίες με εσάς) και έμμεσους 

ανταγωνιστές (αυτοί που προσφέρουν διαφορετικά 

προϊόντα ή υπηρεσίες, αλλά στοχεύουν στις ίδιες 

ανάγκες ή αγορά των πελατών). Αναζητήστε επίσης 

τοπικούς και παγκόσμιους ανταγωνιστές, καθώς ο 

πράσινος τομέας έχει συχνά παγκόσμια εμβέλεια. 

 

• Συλλέξτε πληροφορίες όπως τις προσφορές 

προϊόντων ή υπηρεσιών, τις τιμές, τις στρατηγικές 

μάρκετινγκ, τα κανάλια διανομής, τη βάση 

πελατών, το μερίδιο αγοράς, τη φήμη, την 

οικονομική απόδοση και την οργανωτική δομή. 

 

• Αναλύστε τις δυνάμεις και τις αδυναμίες τους π.χ. 

έχουν κάποιο δημοφιλές προϊόν; Είναι γνωστοί για 

την άριστη εξυπηρέτηση πελατών; Έχουν ισχυρό 

σήμα; Έχουν αρνητικές κριτικές πελατών; 

 

• Κατανοήστε τις επιχειρηματικές τους στρατηγικές: 

Πώς διαφοροποιούνται; Πώς προσελκύουν και 

διατηρούν τους πελάτες; Ποια είναι τα σχέδια 

ανάπτυξής τους; Πώς αντιμετωπίζουν τη 

βιωσιμότητα; 

 

• Συγκρίνετε την επιχείρησή σας με τους 

ανταγωνιστές σας με βάση τα δυνατά και αδύνατα σημεία που εντοπίστηκαν. Αυτό μπορεί να σας βοηθήσει 

να εντοπίσετε τομείς στους οποίους πρέπει να βελτιώσετε και ευκαιρίες όπου μπορείτε να διαφοροποιήσετε 

την επιχείρησή σας. 

 

Ενώ ο ανταγωνισμός είναι 
σημαντικός, είναι σημαντικό για 
τους πράσινους επιχειρηματίες να 
θυμούνται ότι πρωταρχικός 
στόχος τους είναι να 
δημιουργήσουν περιβαλλοντικά 
βιώσιμες λύσεις. Ακόμη και όταν 
προσπαθούν να ξεπεράσουν τους 
ανταγωνιστές τους, δεν θα πρέπει 
να συμβιβάζονται με τις 
περιβαλλοντικές αρχές και τους 
στόχους τους. 
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Βιώσιμος Σαμ 

 Ο βιώσιμος Sam είναι ένας 50χρονος ιδιοκτήτης 
μικρής επιχείρησης που ζει σε μια προαστιακή 
περιοχή. Έχει δύο παιδιά και ανησυχεί πολύ για το 
μέλλον τους στο πλαίσιο της κλιματικής αλλαγής. 
Είναι ευκατάστατος οικονομικά και είναι πρόθυμος 
να επενδύσει σε πράσινα προϊόντα για χάρη του 
μέλλοντος των παιδιών του και του πλανήτη. 

 

 

 

 

 

1.3 Προφίλ αγοραστών 
 

Τα προφίλ αγοραστών, που συχνά αναφέρονται ως πρόσωπα πελατών, αντιπροσωπεύουν τους ιδανικούς πελάτες σας 

με βάση την έρευνα αγοράς και τα πραγματικά δεδομένα σχετικά με τους υπάρχοντες πελάτες σας. Βοηθούν τις 

επιχειρήσεις να κατανοήσουν καλύτερα τους πελάτες τους και να βελτιώσουν τις στρατηγικές μάρκετινγκ. 

 

Για πολλούς αγοραστές, ο περιβαλλοντικός 

αντίκτυπος ενός προϊόντος είναι εξίσου 

σημαντικός με τη λειτουργικότητά του. 

Προτιμούν προϊόντα με οικολογική συσκευασία 

και πάντα ελέγχουν αν το προϊόν είναι 

κατασκευασμένο από ανακυκλωμένα ή 

βιώσιμα υλικά. Είναι επίσης ένθερμος 

υποστηρικτής της βιωσιμότητας, μοιράζοντας 

συχνά τις πράσινες επιλογές του τρόπου ζωής 

τους με φίλους και οπαδούς στα μέσα 

κοινωνικής δικτύωσης. Τείνουν να αγοράζουν 

από επιχειρήσεις που δείχνουν γνήσια 

δέσμευση για την περιβαλλοντική 

βιωσιμότητα. 

 

Άλλοι αγοραστές αγοράζουν ένα μείγμα αγαθών – τα πάντα, από βιώσιμα προϊόντα διατροφής έως ενεργειακά 

αποδοτικές συσκευές, ακόμη και πράσινα χρηματοοικονομικά προϊόντα, όπως ηθικές επενδύσεις. Προτιμούν 

προϊόντα που δεν είναι απλώς φιλικά προς το περιβάλλον αλλά και ανθεκτικά και υψηλής ποιότητας. Ενδιαφέρονται 

επίσης για την ιστορία πίσω από το προϊόν – πώς κατασκευάζεται, ποιος το φτιάχνει και οι αξίες της εταιρείας. 

 

Ενώ αυτά τα προφίλ είναι γενικευμένα, απεικονίζουν τα τυπικά χαρακτηριστικά, τα κίνητρα και τις συμπεριφορές των 

πράσινων καταναλωτών. Είναι σημαντικό για τους πράσινους επιχειρηματίες να κατανοήσουν σε βάθος τους πελάτες-

στόχους τους, καθώς ενδέχεται να υπάρχουν σημαντικές διαφορές σε αυτά τα προφίλ ανάλογα με παράγοντες όπως η 

τοποθεσία, η ηλικία, το εισόδημα και οι προσωπικές αξίες. 
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1.4 Στρατηγικές 

εξερεύνησης για πράσινες 

ευκαιρίες 
Υπάρχει μια αυξανόμενη αγορά για βιώσιμα/πράσινα προϊόντα παγκοσμίως. Η αύξηση της περιβαλλοντικής ευαισθητοποίησης των 

καταναλωτών, σε συνδυασμό με τις κανονιστικές αλλαγές και τις προόδους στις πράσινες τεχνολογίες, οδηγεί σε μια σημαντική 

στροφή προς βιώσιμα προϊόντα σε διάφορους τομείς. Αυτή η τάση αναμένεται να συνεχιστεί και στο μέλλον, καθιστώντας την αγορά 

βιώσιμων προϊόντων έναν πολλά υποσχόμενο τομέα για τους επιχειρηματίες. 

Ενώ η αγορά βιώσιμων προϊόντων αυξάνεται, πρέπει να θυμόμαστε ότι μπορεί να είναι περίπλοκη και ποικίλη. Διαφορετικοί τομείς, 

περιοχές και τμήματα καταναλωτών μπορεί να έχουν πολύ διαφορετικά χαρακτηριστικά, τάσεις και ευκαιρίες. Ως εκ τούτου, είναι 

σημαντικό να είστε σαφείς σχετικά με την αγορά-στόχο σας και να προσαρμόσετε ανάλογα τη στρατηγική εξερεύνησής σας. 

Ενώ η εξερεύνηση για κάθε είδους επιχειρηματικές ευκαιρίες έχει πολλά κοινά στοιχεία, υπάρχουν επίσης στρατηγικές που έχουν 

μεγαλύτερη σημασία στον πράσινο τομέα 

Ως «κοινά» στοιχεία ορίζουμε: 

• Έρευνα αγοράς: δεδομένα για τις προτιμήσεις των καταναλωτών, τις αγοραστικές συμπεριφορές και την προθυμία πληρωμής για 

βιώσιμα προϊόντα. Οι αναφορές έρευνας αγοράς από φημισμένους οργανισμούς, ακαδημαϊκή έρευνα και κρατικές δημοσιεύσεις 

μπορεί να είναι χρήσιμες πηγές. 

 

• Έρευνες και συνεντεύξεις καταναλωτών για την κατανόηση των αναγκών, των προτιμήσεων και των αντιλήψεών τους σχετικά με τα 

αειφόρα προϊόντα. 

 

• Ανάλυση ανταγωνιστών για τον εντοπισμό και τη μελέτη επιχειρήσεων που προσφέρουν βιώσιμα προϊόντα παρόμοια με την ιδέα 

σας. 

 

Τα ακόλουθα χρειάζονται περισσότερο στον πράσινο/αειφόρο τομέα. 

• Εκδηλώσεις και Δίκτυα Βιομηχανίας: Η συμμετοχή σε εκδηλώσεις με επίκεντρο τη βιωσιμότητα, εμπορικές εκθέσεις και εκδηλώσεις 

δικτύωσης μπορεί να προσφέρει πολύ χρήσιμες πληροφορίες για τις τελευταίες τάσεις, τα καινοτόμα προϊόντα και τα επιτυχημένα 

επιχειρηματικά μοντέλα στην αγορά βιώσιμων προϊόντων. 

 

Οικολογική Εύη 

 
Η Eco-Conscious Εύη είναι στα 30 της 

και εργάζεται ως project manager σε 

μια εταιρεία τεχνολογίας. Ζει σε μια 

μητροπολιτική πόλη και κερδίζει ένα 

άνετο εισόδημα. Η Εύη είναι υψηλά 

μορφωμένη και πολύ 

συνειδητοποιημένη για 

περιβαλλοντικά θέματα. Είναι πρόθυμη 

να πληρώσει ένα ασφάλιστρο για 

προϊόντα που είναι φιλικά προς το 

περιβάλλον και βιώσιμα. 
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• Ρυθμιστική Ανάλυση: Μελετήστε το ρυθμιστικό περιβάλλον για βιώσιμα προϊόντα. Οι 

κανονισμοί μπορεί να έχουν σημαντικές επιπτώσεις στην αγορά, δημιουργώντας ευκαιρίες 

και προκλήσεις. 

• Πιλοτικές δοκιμές: Εφόσον η τεχνολογία στην περιοχή μπορεί να θεωρηθεί νέα 

και μη δοκιμασμένη, είναι ακόμη πιο σημαντικό εάν έχετε μια ιδέα προϊόντος, να 

εξετάσετε το ενδεχόμενο να την λανσάρετε σε μικρή κλίμακα ή σε ελεγχόμενο 

περιβάλλον για να συγκεντρώσετε τα αρχικά σχόλια των πελατών και να μετρήσετε 

την ανταπόκριση της αγοράς. 

 

• Συνεργασία με ειδικούς: Και πάλι, δεδομένου ότι ο τομέας είναι νέος, θα πρέπει 

να εξετάσουμε το ενδεχόμενο συνεργασίας με ειδικούς στη βιωσιμότητα, την 

τεχνολογία και τον κλάδο-στόχο σας. Οι γνώσεις τους μπορεί να είναι ανεκτίμητες για την κατανόηση και την εξερεύνηση 

της αγοράς. 

 

 

  

 
Εισαγωγή 

Στο σημερινό δυναμικό οικονομικό τοπίο, η δημιουργία 

μιας νόμιμης επιχείρησης απαιτεί προσεκτική εξέταση 

διάφορων παραγόντων, συμπεριλαμβανομένων των 

μορφών ιδιοκτησίας επιχείρησης, της τήρησης 

περιβαλλοντικών πολιτικών και της υιοθέτησης 

πράσινων επιχειρηματικών ιδεών. 

Τώρα που έχουμε καθιερώσει προηγουμένως πώς να 

διαμορφώσετε την ιδέα για μια πράσινη επιχείρηση, το 

επόμενο βήμα είναι να κατανοήσετε αυτές τις 

διασυνδεδεμένες πτυχές και να αρχίσετε να 

δημιουργείτε τη βάση για την επιχείρησή σας. 

Αυτό είναι πολύ σημαντικό, διαφορετικά δεν θα 

μπορέσετε να δημιουργήσετε τις γερές βάσεις μιας 

επιχείρησης που έχει τη σωστή μορφή για εσάς, πληροί 

όλες τις νομικές απαιτήσεις και έχει δημιουργήσει ένα 

ισχυρό επιχειρηματικό σχέδιο. 

Έχοντας αυτά κατά νου, ετοιμαστείτε να ξεκινήσετε ένα 

ταξίδι, όπου η βιωσιμότητα και οι επιχειρήσεις πάνε χέρι-

χέρι. 

Για περισσότερες πληροφορίες 

σχετικά με το θέμα, δείτε: 

• Νόμιμη ίδρυση επιχείρησης 

– είδη & διαδικασίες 

• Ανάληψη ενεργού 

επιχειρηματικής στάσης για το 

περιβάλλον 

• Το μέλλον των πράσινων 

ευκαιριών- στρατηγικές 

εξερεύνησης αγοράς 

 

2. Νομική δομή-διαδικασίες 

2.1 Δημιουργία νόμιμης επιχείρησης  
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Ενώ πολλοί από εμάς έχουμε μια βασική κατανόηση του τι συνεπάγει μια επιχείρηση, ο καθορισμός της έννοιας 

και των βασικών χαρακτηριστικών της μπορεί να είναι δύσκολος για σημαντικό αριθμό ατόμων. 

 

ΟΡΙΣΜΟΣ 

Ο όρος επιχείρηση αναφέρεται σε έναν οργανισμό ή επιχειρηματική οντότητα που ασχολείται με εμπορικές, 

βιομηχανικές ή επαγγελματικές δραστηριότητες. Ο σκοπός μιας επιχείρησης είναι να οργανώσει κάποιου είδους 

οικονομική παραγωγή (αγαθών ή υπηρεσιών). Οι επιχειρήσεις μπορεί να είναι κερδοσκοπικές οντότητες ή μη 

κερδοσκοπικοί οργανισμοί που εκπληρώνουν μια φιλανθρωπική αποστολή ή προωθούν έναν κοινωνικό σκοπό. Οι 

επιχειρήσεις ποικίλλουν σε κλίμακα και εύρος, από ατομικές επιχειρήσεις έως μεγάλες, διεθνείς εταιρείες. Η 

επιχείρηση αναφέρεται επίσης στις προσπάθειες και τις δραστηριότητες που αναλαμβάνονται από άτομα για την 

παραγωγή και την πώληση αγαθών και υπηρεσιών με σκοπό το κέρδος. « (ορισμός από τοInvestopedia) 

 

 

Η νομική δομή της επιχείρησης είναι μια κρίσιμη πτυχή που πρέπει να ληφθεί υπόψη, καθώς καθορίζει τις 

νομικές απαιτήσεις και το εταιρικό δίκαιο που ισχύουν για αυτήν και τις απαραίτητες άδειες, και τις 

διαδικασίες εγγραφής για την έναρξη νόμιμων λειτουργιών. Επιπλέον, ο χώρος και ο κλάδος στον οποίο 

ανήκει μια επιχείρηση μπορεί επίσης να επηρεάσει τη λειτουργία της. 

 

 

 

 

 

Υπάρχουν τέσσερις κύριες κατηγορίες επιχειρήσεων ανάλογα με την περιοχή 
λειτουργία: 

• Εξυπηρέτηση, 

• Μεταποίηση, 

• Λιανεμποριο, 

• Υβριδικά, όπως εστιατόρια. 

 

Οι επιχειρήσεις μπορούν επίσης να κατηγοριοποιηθούν ανάλογα με το μέγεθός τους. Οι κύριες κατηγορίες 

είναι οι μικρομεσαίες, οι μικρές, οι μεσαίες και οι μεγάλες επιχειρήσεις και εξαρτώνται από ένα σύνολο 

κριτηρίων. 

 

15 Βασικοί επιχειρηματικοί όροι που πρέπει να γνωρίζετε 

 

Νομικές απαιτήσεις: 

1. Δομή Εταιρείας 

2. Άδειες και Άδειες 

3. Διεθνείς πληρωμές 

4. Πνευματική Ιδιοκτησία 

5. Προστασία Δεδομένων 

και GDPR 

6. Εργατικό Δίκαιο 

Οι περισσότερες επιχειρήσεις είναι κερδοσκοπικές, εστιάζοντας στη δημιουργία 

οικονομικού κέρδους. Ωστόσο, υπάρχουν και επιχειρήσεις που δίνουν προτεραιότητα σε 

έναν συγκεκριμένο σκοπό ή αιτία αντί να επιδιώκουν κέρδη. Αυτοί οι τύποι επιχειρήσεων 

αναφέρονται ως μη κερδοσκοπικοί οργανισμοί και περιλαμβάνουν οντότητες όπως 

φιλανθρωπικά ιδρύματα, πολιτιστικά και εκπαιδευτικά κέντρα, κοινωνικές υπηρεσίες και 

άλλα. 

 

 
 

 

https://www.investopedia.com/terms/b/business.asp
https://bridgeheadagency.com/legal-requirements/
https://www.europarl.europa.eu/factsheets/en/sheet/35/company-law
https://www.investopedia.com/terms/i/industry.asp
https://www.investopedia.com/terms/s/sector.asp
https://www.contractscounsel.com/b/service-business
https://www.investopedia.com/terms/m/manufacturing.asp
https://www.sumup.com/en-gb/business-guide/lg/retail-business-explained/




 
 

Λογιστική Εσοδα Περιουσιακό στοιχείο 

Πληρωτέοι λογαριασμοί Μετοχικό κεφάλαιο Λειτουργικά έξοδα 

Εισπρακτέοι λογαριασμοί Ισολογισμός Καθαρή ζημιά 

Απόδοση των επενδύσεων Ταμειακή ροή Λογιστικό κέρδος 

Ευθύνη Δήλωση εισοδήματος Περιθώριο κέρδους 





 
  

2.2 Μορφές ιδιοκτησίας επιχείρησης 

Υπάρχουν τέσσερις κατηγορίες επιχειρηματικών δομών: 

1. Ατομικές επιχειρήσεις: Αυτές οι επιχειρήσεις ανήκουν 

και λειτουργούν από ένα μόνο άτομο, καθιστώντας τη 

διαδικασία εγκατάστασης και εγγραφής σχετικά απλή. Η 

ατομική επιχείρηση διατηρεί τον πλήρη έλεγχο και 

αναλαμβάνει απεριόριστη ευθύνη για όλες τις 

υποχρεώσεις. 

2.Συνεργασίες: Σε αυτόν τον τύπο επιχείρησης, πολλοί 

ιδιοκτήτες, γνωστοί ως συνεργάτες, μοιράζονται τη 

χρηματοδότηση, τα κέρδη και τις ζημίες. Οι εταιρικές 

σχέσεις μπορούν να ταξινομηθούν ως ομόρρυθμες ή 

ετερόρρυθμες εταιρείες, με κύρια διάκριση τον τρόπο 

κατανομής της ευθύνης μεταξύ των εταίρων 

3.Εταιρείες περιορισμένης ευθύνης (LLC): Αυτή η 

επιχειρηματική δομή μοιάζει πολύ με μια εταιρική σχέση, 

αλλά με μια κρίσιμη διαφορά. Η ευθύνη των εταίρων 

περιορίζεται με βάση την επένδυσή τους στην επιχείρηση, 

προσφέροντας ένα βαθμό προστασίας. 

4.Εταιρείες: Μια εταιρεία είναι μια ξεχωριστή νομική 

οντότητα που σχηματίζεται από μετόχους, χωριστά από τους 

ιδιοκτήτες της. Αυτό σημαίνει ότι οι ιδιοκτήτες γενικά 

προστατεύονται από προσωπική ευθύνη, εκτός από 

εξαιρετικές περιπτώσεις. Μερικές φορές οι εταιρείες 

αναφέρονται ως "νομικά πρόσωπα". Μπορούν να 

κατηγοριοποιηθούν ως εταιρείες S ή C corporations, καθεμία 

με τις δικές της φορολογικές εκτιμήσεις και απαιτήσεις. 

 

 

Εκτός από αυτές, υπάρχουν και 
άλλες επιχειρηματικές δομές 
όπως Franchise, Ελεύθερος 
επαγγελματίας, Κοινωνικές 

Επιχειρήσεις και Φιλανθρωπικοί 
Οργανισμοί, μεταξύ άλλων. 
 
 

 

W i t h i n  

t h e  

E u r o p e a n  

U n i o n ,  

i n d i v i d u a

Εντός της Ευρωπαϊκής Ένωσης, οι 
μεμονωμένες χώρες έχουν τις δικές 
τους ξεχωριστές διαδικασίες για τον 
καθορισμό νομικών δομών και την 
ίδρυση επιχειρήσεων. Ωστόσο, είναι 
σημαντικό να σημειωθεί ότι εντός του 
Ευρωπαϊκού Οικονομικού Χώρου, 
υπάρχουν περιεκτικοί νόμοι που 

εκτείνονται πέρα από τα σύνορα και 
θεσπίζουν διάφορες νομικές μορφές 
επιχειρήσεων. 
 

Προτού πραγματοποιήσετε την επιχειρηματική σας ιδέα, θα πρέπει να ορίσετε τη βάση στην οποία θα χτιστεί η επιχείρησή σας 

επιλέγοντας μια νομική επιχειρηματική οντότητα αναγνωρίσιμη από τη χώρα σας και την Ευρωπαϊκή Ένωση. 

Types of Business Ownership explained  
 

https://www.investopedia.com/terms/s/soleproprietorship.asp
https://www.investopedia.com/terms/p/partnership.asp
https://www.investopedia.com/terms/l/llc.asp
https://www.investopedia.com/terms/c/corporation.asp
https://www.investopedia.com/terms/f/franchise.asp
https://www.investopedia.com/terms/f/freelancer.asp
https://www.investopedia.com/terms/f/freelancer.asp
https://www.investopedia.com/terms/q/qualified-charitable-organization.asp
https://www.investopedia.com/terms/q/qualified-charitable-organization.asp
https://www.investopedia.com/terms/q/qualified-charitable-organization.asp
https://www.investopedia.com/terms/q/qualified-charitable-organization.asp
https://youtu.be/BN2cQNNvg_4
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2.3 Περιβαλλοντικές πολιτικές στην Ε.Ε 

Η Ευρωπαϊκή Ένωση υπήρξε ηγετική δύναμη στις διεθνείς προσπάθειες για την 

καταπολέμηση της κλιματικής κρίσης. Η Ένωση διαδραμάτισε σημαντικό ρόλο 

στη διαπραγμάτευση της Συμφωνίας του Παρισιού και εξακολουθεί να 

επιδεικνύει παγκόσμιο ηγετικό ρόλο στον αγώνα κατά της κλιματικής αλλαγής. 

Οι χώρες μέλη της ΕΕ υποστηρίζουν σθεναρά τον στόχο της Συμφωνίας του 

Παρισιού για περιορισμό της υπερθέρμανσης του πλανήτη σε ασφαλή επίπεδα 

και παραμένουν βαθιά αφοσιωμένες στην αποτελεσματική εφαρμογή της. 

  Η Ευρωπαϊκή Ένωση εισήγαγε την Ευρωπαϊκή Πράσινη Συμφωνία (2020), ένα 

ολοκληρωμένο σύνολο πρωτοβουλιών πολιτικής που επινόησε η Επιτροπή. Ο 

πρωταρχικός στόχος είναι να επιτευχθεί κλιματική ουδετερότητα στην Ευρώπη 

έως το 2050. Παρουσιάζει έναν λεπτομερή οδικό χάρτη που περιγράφει 

συγκεκριμένες δράσεις που θα μειώσουν σημαντικά την περιβαλλοντική 

βλάβη, μετατρέποντας ταυτόχρονα την κλιματική κρίση σε ευκαιρία για 

βιώσιμη ανάπτυξη και αυξημένη ευαισθητοποίηση. Επιπλέον, προσπαθεί να 

βοηθήσει κυβερνήσεις και επιχειρήσεις για τη διατήρηση και την ενίσχυση των 

φυσικών πόρων και των οικοσυστημάτων της ΕΕ, προστατεύοντας παράλληλα 

την υγεία και την ευημερία των πολιτών με την αντιμετώπιση των 

περιβαλλοντικών κινδύνων και τον μετριασμό των επιπτώσεων της 

περιβαλλοντικής κρίσης. 

 

 

 

Ευρωπαϊκή Πράσινη Συμφωνία 

1. Πακέτο 2020 για το κλίμα και την ενέργεια 

2. Πλαίσιο για το κλίμα και την ενέργεια 2030 

3. Μακροπρόθεσμη στρατηγική 2050 

Η πρόταση του 2030 στοχεύει στον καθορισμό 

ενός στόχου μείωσης των εκπομπών αερίων 

θερμοκηπίου κατά τουλάχιστον 55% σε σύγκριση 

με τα επίπεδα που καταγράφηκαν το 1990 έως 

το έτος 2030. Το πλαίσιο περιλαμβάνει ένα 

ολοκληρωμένο σύνολο μέτρων που καλύπτουν 

πολλούς τομείς, δίνοντας έμφαση στην 

προώθηση της ενεργειακής απόδοσης και την 

αξιοποίηση των ανανεώσιμων πηγών ενέργειας. 

Με βάση την Ευρωπαϊκή Πράσινη Συμφωνία και 
την ανακοίνωση του 2016, η νομοθεσία της ΕΕ: 
Καλύτερα αποτελέσματα μέσω καλύτερης 
εφαρμογής, η Γενική Διεύθυνση Περιβάλλοντος 
εστιάζει τη δράση επιβολής της στις ακόλουθες 
γενικές προτεραιότητες: 

•Κυκλική οικονομία 

•Βιοποικιλότητα 

•Μηδενική ρύπανση 

•Περιβαλλοντική Διακυβέρνηση 

 

• χαμηλότερες εκπομπές αερίων θερμοκηπίου 

(GHG) και, ως αποτέλεσμα, οι αρνητικές 

επιπτώσεις των λειτουργιών τους που σχετίζονται 

με το κλίμα τόσο στους ανθρώπους όσο και στο 

περιβάλλον. 

• ενισχύουν την ανθεκτικότητα των επιχειρήσεων 

και των αλυσίδων εφοδιασμού τους για την 

αποτελεσματική αντιμετώπιση και προσαρμογή 

στην κλιματική αλλαγή, λαμβάνοντας υπόψη τις 

επιπτώσεις της στους εργαζόμενους, τις τοπικές 

κοινωνίες και το περιβάλλον. 

Οι εταιρείες αναμένεται να: 

Οι εταιρείες σε όλο τον κόσμο εφαρμόζουν μέτρα γνωστά ως 

«προσαρμογή» για την προετοιμασία και την αντιμετώπιση των 

επιπτώσεων της κλιματικής αλλαγής. Όταν εκτελείται 

αποτελεσματικά, αυτή η προσέγγιση αποφέρει πολλά οφέλη στις 

επιχειρήσεις, όπως μειώσεις κόστους, βελτιωμένη διαχείριση 

ευθυνών, ευημερία και ασφάλεια των εργαζομένων, επέκταση του 

μεριδίου αγοράς μέσω της ανάπτυξης νέων αγαθών και υπηρεσιών 

και πρόσβαση σε πρόσθετες πηγές χρηματοδότησης. 

https://www.un.org/en/climatechange/paris-agreement
https://ec.europa.eu/info/strategy/priorities-2019-2024/european-green-deal_en
https://ec.europa.eu/info/publications/communication-commission-eu-law-better-results-through-better-application_en
https://ec.europa.eu/info/publications/communication-commission-eu-law-better-results-through-better-application_en
https://ec.europa.eu/info/publications/communication-commission-eu-law-better-results-through-better-application_en
https://environment.ec.europa.eu/topics/circular-economy_en
https://environment.ec.europa.eu/topics/nature-and-biodiversity_en
https://environment.ec.europa.eu/topics/nature-and-biodiversity_en
https://environment.ec.europa.eu/strategy/zero-pollution-action-plan_en
https://ieep.eu/environmental-governance/
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Ακολουθούν ορισμένες πράσινες επιχειρηματικές ιδέες 

για αρχάριους: 

 

Αυτά είναι απλώς μια χούφτα εικονογραφήσεις ανάμεσα σε πολλές πράσινες επιχειρηματικές 

ιδέες στις οποίες μπορούν να εμβαθύνουν οι νεοφερμένοι. Αγκαλιάζοντας τη δημιουργικότητα, 

τον ενθουσιασμό και τη σταθερή αφοσίωση στη βιωσιμότητα, οι εκκολαπτόμενοι πράσινοι 

επιχειρηματίες έχουν τη δυνατότητα όχι μόνο να έχουν θετικό περιβαλλοντικό αντίκτυπο αλλά 

και να δημιουργήσουν μια ακμάζουσα και κερδοφόρα επιχείρηση. 
 
 

2.4 Πράσινες επιχειρηματικές ιδέες 

Για να επιτευχθεί ο στόχος της ΕΕ να επιτύχει την κλιματική 

ουδετερότητα έως το 2050 και να αντιμετωπίσει τη μείωση της 

βιοποικιλότητας, είναι επιτακτική η μετάβαση σε μια κυκλική 

οικονομία. Αυτό το μετασχηματιστικό μοντέλο παραγωγής και 

κατανάλωσης συνεπάγει πρακτικές όπως η κοινή χρήση πόρων, η 

μίσθωση, η επαναχρησιμοποίηση, η επισκευή, η ανακαίνιση και η 

ανακύκλωση, με στόχο την παράταση της διάρκειας ζωής των υλικών 

και των προϊόντων. Μεγιστοποιώντας την αξία και τη διάρκεια ζωής 

των αγαθών, των πρώτων υλών και των πόρων, ελαχιστοποιώντας 

παράλληλα τη δημιουργία αποβλήτων, η κυκλική οικονομία μετριάζει 

την πίεση στους φυσικούς πόρους, ενθαρρύνει τη βιώσιμη ανάπτυξη 

και διευκολύνει τη δημιουργία θέσεων εργασίας. 

Ιστορίες επιτυχίας κυκλικής οικονομίας 

 

 

 

Βιολογική γεωργία και κηπουρική 

• Σχεδιασμός και παραγωγή βιώσιμης μόδας, 

καλλυντικών, κοσμημάτων, επίπλων 

• Οικολογικά προϊόντα ομορφιάς και 

προσωπικής περιποίησης 

• Αποθήκες μηδενικών απορριμμάτων 

• Υπηρεσίες καθαρισμού πρασίνου (οικίας). 

• Πωλήσεις και ενοικιάσεις ηλεκτρικών 

ποδηλάτων/αυτοκίνητων 

• Βιώσιμη αρχιτεκτονική και σχεδιασμός κτιρίων 

• Συμβουλευτικές υπηρεσίες για το περιβάλλον 

• Σχεδιασμός και συντονισμός πράσινων 

εκδηλώσεων 

• Πωλήσεις, εγκατάσταση και συντήρηση 

εξοπλισμού ανανεώσιμων πηγών ενέργειας 

• Ανακύκλωση και επαναχρησιμοποίηση 

προϊόντων 

• Οικοτουριστικές υπηρεσίες 

• Βιολογικές υπηρεσίες εστιατορίου και catering 

• Παραγωγή φυσικών και βιολογικών τροφίμων 

και ποτών 

 

• Λύσεις αποθήκευσης πράσινης ενέργειας 

• Υπηρεσίες αντιστάθμισης άνθρακα 

• Εγκατάσταση και συντήρηση τεχνολογίας 

εξοικονόμησης νερού 

• Πωλήσεις και εγκατάσταση ενεργειακά 

αποδοτικών συσκευών 

• Υπηρεσίες καταπολέμησης πράσινων 

παρασίτων 

• Βιώσιμες πρακτικές θαλασσινών και αλιείας 

• Υπηρεσίες εκπαίδευσης και παροχής 

συμβουλών για την πράσινη τεχνολογία 

• Βιώσιμα συστήματα φιλτραρίσματος και 

καθαρισμού νερού 

• Υπηρεσίες απομάκρυνσης και ανακύκλωσης 

πράσινων απορριμμάτων 

• Φιλικά προς το περιβάλλον προϊόντα και 

υπηρεσίες φροντίδας κατοικίδιων ζώων 

• Οι νεοφυείς επιχειρήσεις πράσινης 

τεχνολογίας, όπως εφαρμογές ή λογισμικό 

για περιβαλλοντική παρακολούθηση και 

παρακολούθηση 

https://ellenmacarthurfoundation.org/explore?contentType=CircularEconomyExample
https://ellenmacarthurfoundation.org/explore?contentType=CircularEconomyExample
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4. 3. Πώς να αναπτύξετε ένα επιχειρηματικό 
σχέδιο Στο δυναμικό και συνεχώς εξελισσόμενο 
τοπίο του επιχειρηματικού κόσμου, ένα 
καλοφτιαγμένο και ολοκληρωμένο 
επιχειρηματικό σχέδιο χρησιμεύει ως οδηγός 
πυξίδας για επιχειρηματίες και οργανισμούς. 
 
  Ένα επιχειρηματικό σχέδιο είναι ένα 
στρατηγικό έγγραφο που περιγράφει τους 
στόχους, και τις στρατηγικές για την επίτευξη 
επιτυχίας σε μια ανταγωνιστική αγορά. Είτε 
είστε ένας εκκολαπτόμενος επιχειρηματίας με 
μια καινοτόμο ιδέα startup είτε ένας 
καθιερωμένος ιδιοκτήτης επιχείρησης που 
θέλει να επεκτείνει ή να βελτιώσει τις 
δραστηριότητές σας, η ανάπτυξη ενός 
σταθερού επιχειρηματικού σχεδίου είναι 
ζωτικής σημασίας για την επιτυχία σας. 
 
Αυτός ο οδηγός στοχεύει να σας προσφέρει 
μια βήμα προς βήμα προσέγγιση για την 
ανάπτυξη ενός επιχειρηματικού σχεδίου που 
είναι προσαρμοσμένο στις συγκεκριμένες 
ανάγκες και στόχους σας. Θα διερευνήσει τα 
βασικά στοιχεία ενός επιχειρηματικού 
σχεδίου, συμπεριλαμβανομένης της 
περίληψης, της περιγραφής της εταιρείας, της 
ανάλυσης αγοράς, της οργανωτικής δομής, 
των προσφορών προϊόντων ή υπηρεσιών, 
των στρατηγικών μάρκετινγκ και πωλήσεων, 
των οικονομικών προβλέψεων και της 
διαχείρισης κινδύνου. 

 

Για περισσότερες 
πληροφορίες σχετικά 
με το θέμα, δείτε: 
 
Η Ενότητα 
Εγχειριδίου του 
εκπαιδευτικού 
μαθήματος της 
GreenWave 
«Δημιουργία 
πράσινου 
επιχειρηματικού 
σχεδίου» 

Η διαδικασία ανάπτυξης ενός 
επιχειρηματικού σχεδίου περιλαμβάνει 
προσεκτική έρευνα, στοχαστική ανάλυση και 
στρατηγική λήψη αποφάσεων. Απαιτεί από 
εσάς να κατανοήσετε διεξοδικά την αγορά-
στόχο σας, να προσδιορίσετε τη μοναδική σας 
πρόταση αξίας, να αξιολογήσετε το 
ανταγωνιστικό τοπίο και να διαμορφώσετε 
δραστικές στρατηγικές που αξιοποιούν τις 
ευκαιρίες και μετριάζουν τους κινδύνους. 
Επιπλέον, ένα καλοφτιαγμένο επιχειρηματικό 
σχέδιο χρησιμεύει ως εργαλείο επικοινωνίας, 
δίνοντάς σας τη δυνατότητα να 
παρουσιάσετε τις ιδέες σας σε πιθανούς 
επενδυτές, συνεργάτες και ενδιαφερόμενους 
φορείς, κερδίζοντας την εμπιστοσύνη και την 
υποστήριξή τους. 
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3.1 Επιχειρηματικό μοντέλο 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 
 
 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  

Προσδιορίζει τα προϊόντα ή τις υπηρεσίες που η επιχείρηση σχεδιάζει να πουλήσει, την 
προσδιορισμένη αγορά-στόχο της και τυχόν αναμενόμενα έξοδα. 

Επιχειρηματικό μοντέλο 

 Το σχέδιο μιας εταιρείας για κέρδος. 
 

Είναι το στρατηγικό πλαίσιο που περιγράφει πώς μια 
εταιρεία δημιουργεί, προσφέρει και αποσπά αξία στην 
αγορά. Ένα καλά καθορισμένο επιχειρηματικό μοντέλο 
λαμβάνει υπόψη διάφορες πτυχές μιας επιχείρησης, 
συμπεριλαμβανομένων των πελατών-στόχων της, της 
πρότασης αξίας, των ροών εσόδων, της δομής κόστους και 
των βασικών δραστηριοτήτων. Στον πυρήνα του, ένα 
επιχειρηματικό μοντέλο προσδιορίζει τον τρόπο με τον 
οποίο μια εταιρεία παράγει έσοδα και συντηρεί τις 
δραστηριότητές της. Καθορίζει τη μοναδική προσέγγιση 
που ακολουθεί μια επιχείρηση για τη δημιουργία και την 
παροχή προϊόντων ή υπηρεσιών που ανταποκρίνονται 
στις ανάγκες και τις επιθυμίες των πελατών της. 

Ένα ισχυρό επιχειρηματικό μοντέλο ευθυγραμμίζει τους πόρους, τις 
δυνατότητες και τις δραστηριότητες της εταιρείας με τρόπο που τη 
διαφοροποιεί από τους ανταγωνιστές και της επιτρέπει να ευδοκιμήσει σε 
μια ανταγωνιστική αγορά. Υπάρχουν διάφοροι τύποι επιχειρηματικών 
μοντέλων, καθένας προσαρμοσμένος για να ταιριάζει σε διαφορετικούς 
κλάδους, τμήματα πελατών και δυναμική της αγοράς. 

Ένα επιχειρηματικό 

μοντέλο είναι το θεμέλιο 

πάνω στο οποίο χτίζεται 
μια επιτυχημένη 

.
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3.2 Επιχειρηματικό σχέδιο 

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Το επιχειρηματικό σχέδιο είναι ένα στρατηγικό έγγραφο που 
χρησιμεύει ως οδικός χάρτης για τους επιχειρηματίες και τους 
οργανισμούς για την επίτευξη των επιχειρηματικών τους 
στόχων. Περιγράφει τους στόχους, τις στρατηγικές και τις 
ενέργειες που απαιτούνται για την έναρξη, τη λειτουργία και την 
ανάπτυξη ενός επιτυχημένου εγχειρήματος. Ένα καλά 
σχεδιασμένο επιχειρηματικό σχέδιο περιλαμβάνει διάφορα 
στοιχεία που παρέχουν μια ολοκληρωμένη κατανόηση της 
επιχείρησης. 
Αυτά τα στοιχεία περιλαμβάνουν συνήθως μια περίληψη, 
περιγραφή εταιρείας, ανάλυση αγοράς, προσφορές προϊόντων ή 
υπηρεσιών, στρατηγικές μάρκετινγκ και πωλήσεων, οργανωτική 
δομή, οικονομικές προβλέψεις και διαχείριση κινδύνου. 

Η σύνοψη παρέχει μια συνοπτική επισκόπηση του 
επιχειρηματικού σχεδίου, τονίζοντας τα βασικά σημεία και 
την πρόταση αξίας του. 

Η περιγραφή της εταιρείας εμβαθύνει στο ιστορικό, την 
αποστολή, το όραμα και τα μοναδικά σημεία πώλησης του 
οργανισμού, δίνοντας στους αναγνώστες μια σαφή κατανόηση του 
σκοπού και της κατεύθυνσής του. 

Η ανάλυση αγοράς περιλαμβάνει την αξιολόγηση της αγοράς-
στόχου, τον προσδιορισμό των αναγκών και των 
προτιμήσεων των πελατών και την κατανόηση του 
ανταγωνιστικού τοπίου. 

Αυτές οι πληροφορίες καθοδηγούν την ανάπτυξη 
αποτελεσματικών στρατηγικών μάρκετινγκ και πωλήσεων, 
διασφαλίζοντας ότι η επιχείρηση μπορεί να προσεγγίσει και 
να προσελκύσει το κοινό-στόχο της. 

Η ενότητα προϊόντων ή υπηρεσιών περιγράφει τα 
χαρακτηριστικά, τα πλεονεκτήματα και τη διαφοροποίηση 
των προσφορών, επισημαίνοντας πώς ανταποκρίνονται στις 
απαιτήσεις των πελατών και παρέχουν αξία. 

Η οργανωτική δομή καθορίζει τους ρόλους και τις ευθύνες 
εντός της εταιρείας, δημιουργώντας ένα πλαίσιο για 
αποτελεσματικές λειτουργίες και λήψη αποφάσεων. 
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Η διαχείριση κινδύνου περιλαμβάνει τον εντοπισμό και τον 
μετριασμό πιθανών κινδύνων που μπορεί να επηρεάσουν την 
επιτυχία της επιχείρησης. 

Οι οικονομικές προβλέψεις παρέχουν μια πρόβλεψη της 
οικονομικής απόδοσης της επιχείρησης, 
συμπεριλαμβανομένων των εσόδων, των εξόδων και των 
ταμειακών ροών. 
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3.3 Πρόταση αξίας 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  

Μια πρόταση αξίας είναι μια συνοπτική 
δήλωση που επικοινωνεί τη μοναδική 
αξία και τα οφέλη που παρέχει ένα 
προϊόν, μια υπηρεσία ή μια επιχείρηση 
στους πελάτες της. Απαντά στο 
θεμελιώδες ερώτημα: "Γιατί να μας 
επιλέξουν οι πελάτες;" 
Μια συναρπαστική πρόταση αξίας 
διατυπώνει ξεκάθαρα το πρόβλημα ή 
την ανάγκη που αντιμετωπίζει, τη λύση 
που προσφέρει και τα διακριτά 
πλεονεκτήματα που προσφέρει έναντι 
των ανταγωνιστών. Υπογραμμίζει τα 
βασικά χαρακτηριστικά, τα οφέλη και 
τα αποτελέσματα που έχουν απήχηση 

Μια ισχυρή πρόταση αξίας 
αποτυπώνει αποτελεσματικά 
την ουσία του τι κάνει ένα 

προϊόν ή μια υπηρεσία πολύτιμη 
και συναρπαστική. 
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3.4 Παραδείγματα Πράσινης Πρότασης 
Αξίας 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Ακολουθούν μερικά παραδείγματα προτάσεων πράσινης αξίας που υπογραμμίζουν τα περιβαλλοντικά οφέλη και τις πτυχές 
βιωσιμότητας ενός προϊόντος ή μιας υπηρεσίας: 

• Πάροχος Ανανεώσιμων Πηγών Ενέργειας: "Η εταιρεία μας προσφέρει λύσεις καθαρής, ανανεώσιμης ενέργειας που 
μειώνουν τις εκπομπές άνθρακα και προωθούν ένα βιώσιμο μέλλον. Επιλέγοντας τις υπηρεσίες μας, μπορείτε να 
τροφοδοτήσετε το σπίτι ή την επιχείρησή σας με καθαρές πηγές ενέργειας, συμβάλλοντας σε έναν πιο πράσινο 
πλανήτη και ένα πιο υγιεινό περιβάλλον ." 

• Προϊόντα καθαρισμού φιλικά προς το περιβάλλον: "Τα φιλικά προς το περιβάλλον προϊόντα καθαρισμού μας είναι 
κατασκευασμένα με μη τοξικά, βιοαποδομήσιμα συστατικά που είναι ασφαλή τόσο για εσάς όσο και για το 
περιβάλλον. Με τα προϊόντα μας, μπορείτε να διατηρήσετε έναν καθαρό και υγιεινό χώρο διαβίωσης 
ελαχιστοποιώντας τα οικολογικά σας αποτύπωμα και μειώνοντνας τη ρύπανση των υδάτων και του αέρα». 

• Βιώσιμη επωνυμία μόδας: "Στη βιώσιμη επωνυμία μόδας, δίνουμε προτεραιότητα στην ηθική προμήθεια, τις 
δίκαιες πρακτικές εργασίας και τις φιλικές προς το περιβάλλον μεθόδους παραγωγής. Επιλέγοντας τα ρούχα μας, 
μπορείτε να απολαύσετε κομψά και υψηλής ποιότητας ρούχα ενώ υποστηρίζετε υπεύθυνες επιλογές μόδας που 
ελαχιστοποιούν τη σπατάλη και προωθούν μια πιο βιώσιμη βιομηχανία μόδας». 

• Κατασκευαστής ηλεκτρικών οχημάτων: "Τα ηλεκτρικά μας οχήματα έχουν σχεδιαστεί για να φέρουν επανάσταση 
στις μεταφορές παρέχοντας κινητικότητα χωρίς εκπομπές. Οδηγώντας τα ηλεκτρικά μας αυτοκίνητα, μπορείτε να 
μειώσετε σημαντικά τις εκπομπές αερίων του θερμοκηπίου και την ατμοσφαιρική ρύπανση, συμβάλλοντας σε 
καθαρότερες πόλεις και ένα πιο βιώσιμο μέλλον για τις γενιές που έρχονται." 

• Καινοτόμες λύσεις συσκευασίας μηδενικών αποβλήτων: "Προσφέρουμε καινοτόμες λύσεις συσκευασίας 
μηδενικών αποβλήτων που εξαλείφουν τα πλαστικά μιας χρήσης και μειώνουν τα απορρίμματα συσκευασίας. 
Συνεργαζόμενοι μαζί μας, μπορείτε να ελαχιστοποιήσετε τον περιβαλλοντικό σας αντίκτυπο και να επιδείξετε τη 
δέσμευσή σας για βιωσιμότητα, όλα αυτά κατά την παράδοση των προϊόντων σας με υπεύθυνο και οικολογικό 
τρόπο». 

 

Αυτά τα παραδείγματα δείχνουν πώς οι επιχειρήσεις μπορούν να τονίσουν τη δέσμευσή τους για 
περιβαλλοντική βιωσιμότητα, να ενθαρρύνουν την υπεύθυνη κατανάλωση και να παρέχουν φιλικές προς 
το περιβάλλον εναλλακτικές λύσεις σε συμβατικά προϊόντα και υπηρεσίες. Οι προτάσεις πράσινης αξίας 
όχι μόνο απευθύνονται σε πελάτες με περιβαλλοντική συνείδηση αλλά συμβάλλουν επίσης σε έναν πιο 

βιώσιμο κόσμο. 
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4. Προσλήψεις Προσωπικού 

Η διαδικασία πρόσληψης και επιλογής 
προσωπικού είναι ένα από τα θεμελιώδη 
καθήκοντα στη Διαχείριση Ανθρώπινου 
Δυναμικού (HRM). Χρειάζονται άνθρωποι για 
την εκτέλεση εργασιών και την εκτέλεση 
εργασιών σε οποιονδήποτε οργανισμό, ακόμη 
και με την πιο εξελιγμένη τεχνολογία που 
είναι διαθέσιμη στις μέρες μας. 
 
Υπό αυτή την έννοια, οι εταιρείες δεν 
χρειάζεται μόνο να προσελκύουν ανθρώπους, 
αλλά να προσελκύουν τους κατάλληλους 
ανθρώπους, στο σωστό μέρος και τη σωστή 
στιγμή. Η διαδικασία πρόσληψης και επιλογής 
θα επιτρέψει να γίνει ακριβώς αυτό και θα 
περιλαμβάνει ολόκληρη τη διαδικασία 
πρόσληψης, από την απόσπαση μιας θέσης 
εργασίας μέχρι την πρόσληψη του ατόμου για 
τη δουλειά. 
 
Η διαδικασία πρόσληψης θα παρέχει στους 
οργανισμούς μια δεξαμενή υποψηφίων για 
εργασία με τα κατάλληλα προσόντα για να 
επιλέξουν, επομένως δεν μπορεί να γίνει 
χωρίς σωστό στρατηγικό σχεδιασμό, ο οποίος 
θα καθορίζει πόσα άτομα θα χρειαστεί μια 
εταιρεία και πώς θα εξελιχθεί η διαδικασία 
πρόσληψης και επιλογής. 

 

Για περισσότερες 
πληροφορίες σχετικά 
με το θέμα, δείτε: 
 
Η Ενότητα 
Εγχειριδίου του 
εκπαιδευτικού 
μαθήματος της 
GreenWave 
«ΠΡΟΣΛΗΨΗ 
ΠΡΟΣΩΠΙΚΟΥ & 
ΠΡΑΣΙΝΕΣ 
ΕΡΓΑΣΙΕΣ» 

Υπό αυτή την έννοια, μια επιτυχημένη 
πρόσληψη θα εξαρτηθεί από το πόσο καλά 
προετοιμάζουν και δημοσιοποιούν οι 
εταιρείες την αγγελία εργασίας, καθώς και 
από το πόσο καλά εξετάζουν τους 
υποψηφίους πριν τους προσλάβουν. 
 
Στη συνέχεια, θα αναφερθούμε στα κύρια 
στάδια αυτής της διαδικασίας με τρόπο που 
θα βοηθήσει όποιον προσπαθεί να 
δημιουργήσει μια Πράσινη Κοινωνική 
Επιχείρηση να μπορέσει να προσλάβει τους 
απαραίτητους εργαζομένους για την ίδρυση 
μιας επιχείρησης που στοχεύει σε μια πράσινη 
οικονομία, αξιοπρεπή απασχόληση , και 
συνολικά έναν πιο πράσινο πλανήτη. 
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4.1. Περιγραφές θέσεων εργασίας και 

προδιαγραφές 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 
 
 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  

Και τα δύο συνδέονται μεταξύ τους, καθώς οι περιγραφές θέσεων εργασίας συνήθως γράφονται για 

να περιλαμβάνουν προδιαγραφές εργασίας. Θα πρέπει να περιλαμβάνουν όλα όσα απαιτείται και 

αναμένεται να κάνει ένας υπάλληλος. 

Περιγραφές εργασίας 
 
Κατάλογος καθηκόντων και ευθυνών μιας 

θέσης εργασίας και μιας θέσης 

απογείωσης. 

Προδιαγραφές 
εργασίας 
 
Δεξιότητες και ικανότητες που 

πρέπει να έχει ένα άτομο για να 

εκτελέσει τη δουλειά. 

Μια αποτελεσματική περιγραφή εργασίας πρέπει να είναι σαφής 
και λεπτομερής για εξοικονόμηση χρόνου στην εξέταση και 
απόρριψη ακατάλληλων αιτήσεων και θα πρέπει να περιλαμβάνει: 

✓ Σαφής τίτλος θέσης που ζητείται. 
✓ Γενικές πληροφορίες για την εταιρεία πρόσληψης και 

γιατί κάποιος μπορεί να ενδιαφέρεται να εργαστεί σε 
αυτήν. 

✓ Η ίδια η περιγραφή της θέσης εργασίας και οι 
προδιαγραφές εργασίας. 

✓ Πώς να υποβάλετε αίτηση για τη θέση εργασίας. 

Αυτό το στάδιο είναι επίσης ένα σημαντικό βήμα για τις εταιρείες και τους 
οργανισμούς που θέλουν να είναι πιο πράσινες και εργάζονται στην 
πράσινη οικονομία, ώστε να επικοινωνήσουν ανάλογα με τις πράσινες 
αξίες και δεξιότητες που αναζητούν. Αυτό μπορεί να γίνει αναδεικνύοντας 
τις αξίες βιωσιμότητας που θεωρούν ζωτικής σημασίας για κάθε 
εργαζόμενο να τηρεί ή να εκφράζει σχετικές πτυχές της Εταιρικής 
Κοινωνικής Ευθύνης της εταιρείας. 

Η σύνταξη μιας 

αποτελεσματικής 

περιγραφής εργασίας 

είναι το πρώτο βήμα για 
την προσέλκυση των 
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4.2. Εργαλεία πρόσληψης 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  

Αφού ετοιμαστεί η αγγελία εργασίας, οι 
επιχειρήσεις πρέπει να βρουν τον σωστό τρόπο να 
την προωθήσουν. Η επιλογή περισσότερων από 
ένα εργαλείων αυξάνει την προβολή της 
προσφοράς εργασίας και αυξάνει τις πιθανότητες 
να προσεγγίσετε περισσότερα άτομα. 
Ακολουθούν παραδείγματα εργαλείων πρόσληψης 
που μπορούν να χρησιμοποιηθούν για τη 
δημοσιοποίηση της προσφοράς και την 
προσέλκυση υποψηφίων. 

Ηλεκτρονικοί πίνακες εργασίας (μία από τις απλούστερες και 
πιο οικονομικές επιλογές) 

Ιστότοποι κοινωνικής δικτύωσης (Facebook, LinkedIn, κ.λπ.) 

Ο ιστότοπος του οργανισμού (όταν έχει) 

Διαφήμιση στα παραδοσιακά μέσα 

Από στόμα σε στόμα ή παραπομπές 

Γραφεία απασχόλησης/προσλήψεων (μπορεί να είναι δαπανηρή 
αλλά και να εξοικονομήσει πολύ χρόνο) 



 

  13 

 

 

4.3. Εργαλείο αναζήτησης εργασίας 

GreenWave 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  

Το έργο GreenWave ανέπτυξε ένα πολύ χρήσιμο 
εργαλείο για την πρόσληψη πράσινων θέσεων 
εργασίας και ευκαιριών στον πράσινο τομέα. 
Αποτελείται από έναν δωρεάν διαδικτυακό 
πίνακα θέσεων εργασίας που προορίζεται ειδικά 
για την πράσινη οικονομία και πράσινες 
ευκαιρίες εργασίας ή πρακτικής άσκησης ως 
τρόπο προώθησης πιο πράσινων εναλλακτικών 
λύσεων απασχόλησης. Εκεί, όποιος αναζητά μια 
ευκαιρία για την πράσινη οικονομία, ή 
οποιαδήποτε εταιρεία ή επιχειρηματία που 
προσφέρει μια πράσινη δουλειά ή πρακτική 
άσκηση, μπορεί να βρει αυτό που ψάχνει με πιο 
αποτελεσματικό και αφοσιωμένο τρόπο. 

Ελέγξτε μας 
Πράσινο εργαλείο αναζήτησης 

εργασίας 

Εδώ 
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4.4. Επιλογές Συνεντεύξεις 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  

Μετά τον έλεγχο των υποψηφίων, μπορεί να ξεκινήσει η διαδικασία 
επιλογής και η συνέντευξη είναι η ευκαιρία να επιβεβαιωθούν τα 
προσόντα των υποψηφίων, να καθοριστεί εάν η θέση εργασίας 
ταιριάζει με τις προσδοκίες τους και να δούμε αν ταιριάζουν στην 
κουλτούρα της εταιρείας. 

Οι διαδικασίες συνέντευξης μπορεί να είναι χρονοβόρες, 
επομένως είναι συνετό να επιλέξετε τον σωστό τύπο συνέντευξης 
για τη μεμονωμένη εργασία. 

Κατά την εκτέλεση μιας συνέντευξης, υπάρχουν συνήθως δύο τύποι 
ερωτήσεων συνέντευξης: 

Ερωτήσεις 
συμπεριφοράς 

 Βοηθήστε στην πρόβλεψη της 
μελλοντικής συμπεριφοράς ρωτώντας 
για την προηγούμενη συμπεριφορά και 
μπορούν να βοηθήσουν στην αξιολόγηση 
της αυτοπεποίθησης, της 
δημιουργικότητας και των δεξιοτήτων 
επίλυσης προβλημάτων του ατόμου. 

Ερωτήσεις 
κατάστασης 
 
Παρουσιάστε στον υποψήφιο πιθανές 
καταστάσεις που θα μπορούσε να 
αντιμετωπίσει στη δουλειά και μπορεί 
να βοηθήσει στην αξιολόγηση των 
γνώσεων, των δεξιοτήτων και των 
μεθόδων εργασίας του ατόμου. 

Παραδείγματα ερωτήσεων συνέντευξης για πράσινα θέματα: 
✓ Ποια είναι η γνώμη σας για την κλιματική αλλαγή; 
✓ Ποιες είναι οι απόψεις σας για τη βιωσιμότητα; 
✓ Πώς θα μετρούσατε το αποτύπωμα αυτής της θέσης εργασίας; 
✓ Για αυτήν την προσφορά εργασίας, τι πιστεύετε ότι θα μπορούσατε 

να κάνετε για να μειώσετε τις περιβαλλοντικές επιπτώσεις της 
θέσης εργασίας; 

✓ Πώς πιστεύετε ότι οι προσωπικές σας αξίες ταιριάζουν με τις αξίες 
βιωσιμότητας της εταιρείας μας; 

Παραδείγματα καλών ερωτήσεων που μπορείτε να κάνετε στους 
υποψηφίους κατά τη διάρκεια των συνεντεύξεων επιλογής μπορείτε να 
βρείτε εδώ. 

https://www.apollotechnical.com/questions-to-ask-interviewee/
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4.5. Πράσινες προσλήψεις ως μέρος μιας 

Πράσινης Διαχείρισης Ανθρώπινου 

Δυναμικού και Επιχειρήσεων 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  

Το HRM θα εκπληρώσει την αφοσίωση της εταιρείας στις πράσινες πρακτικές, 
εμπλέκοντας όλους τους εργαζόμενους στην υιοθέτηση βιώσιμων πρακτικών, 
την προώθηση της εξοικονόμησης ενέργειας και τη βελτίωση της 
ευαισθητοποίησης σχετικά με τους οικολογικούς τρόπους ζωής. 

Υπό αυτή την έννοια, αυτό που μπορεί να ονομαστεί Green HRM, μπορεί να 
γίνει ο χειριστής των στόχων βιωσιμότητας, οι οποίοι θα βοηθήσουν στην 
επίτευξη των στόχων της εταιρείας και θα επηρεάσουν επίσης τον σχεδιασμό, 
την εξέλιξη, την εφαρμογή και την επιρροή των συστημάτων HRM, όπως η 
διαδικασία πρόσληψης, μετατρέποντάς την σε πράσινη πρόσληψη. 

Πράσινες προσλήψεις 
Κοινή χρήση της δέσμευσης μιας εταιρείας 

για τον σκοπό του περιβάλλοντος με τους 

υποψηφίους που προσπαθούν να 

προσλάβουν. 

Τρόποι για τη συμβολή στη διατήρηση του περιβάλλοντος και την 

ελαχιστοποίηση των περιβαλλοντικών επιπτώσεων της διαδικασίας 

πρόσληψης: 

✓ Συνδεθείτε στο διαδίκτυο για να προσλάβετε υποψηφίους με 

ηλεκτρονικές αιτήσεις και βιογραφικά. 

✓ Καταφύγετε σε συνεντεύξεις μέσω τηλεφώνου ή βίντεο, όταν είναι 

δυνατόν. 

✓ Προσφέρετε τη δυνατότητα η εργασία να γίνεται εξ αποστάσεως 

(όταν το επιτρέπει ο τύπος της εργασίας). 
Το DWF είναι ένας παγκόσμιος πάροχος ολοκληρωμένων νομικών και επιχειρηματικών υπηρεσιών 
με πολλά γραφεία στο Ηνωμένο Βασίλειο και τη Δημοκρατία της Ιρλανδίας που επένδυσαν 
σημαντικά στη σπατάλη και τη βιωσιμότητα των πρακτικών πρόσληψης τους σε εκδηλώσεις όπως 
εκθέσεις νόμου και προσαρμοσμένες φοιτητικές εκδηλώσεις. 

Ξεκίνησαν παρουσιάζοντας ένα εικονικό φυλλάδιο και στη συνέχεια επέλεξαν να μην εκτυπώσουν φυλλάδια, καθώς 
τα διαδραστικά στοιχεία πρόσθεταν πολύ μεγαλύτερη αξία (με βίντεο και αποτελεσματικούς οδηγούς), ήταν πιο 
οικονομικά και μείωσαν τη σπατάλη. Αποφάσισαν επίσης να επανεπενδύσουν μέρος του χρόνου που είχαν 
εξοικονομήσει από τα ταξίδια και εντάχθηκαν σε ένα Reverse Mentoring Scheme. Ως μέρος αυτού, επιβεβαίωσε εκ 
νέου πόσο σημαντικό είναι για τους αιτούντες να ενταχθούν σε μια επιχείρηση που ενδιαφέρεται σοβαρά 
για τη βιωσιμότητα. 
Από τότε που άλλαξαν τις συνήθειες πρόσληψης, έχουν: 

✓ Μειωμένη δραστηριότητα πρόσωπο με πρόσωπο κατά περίπου 78% και ο αντίκτυπός της στα ταξίδια 

✓ Δεσμεύονται να λειτουργούν την περίοδο της πανεπιστημιούπολης χωρίς δωρεάν ή υλικό μάρκετινγκ, κάτι που 

τους έχει εξοικονομήσει χιλιάδες φυλλάδια, σημειωματάρια, μπουκάλια νερού, πάνινες σακούλες και στυλό 

ετησίως. 

✓ Εξοικονόμησε περίπου 7.500 φύλλα χαρτιού για κάθε χρόνο από το 2019 με τη λειτουργία open days χωρίς χαρτί 

και κέντρων αξιολόγησης 
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5. Η ανάπτυξη μιας εταιρείας 
culture Κάθε εταιρεία απαιτεί μια ισχυρή εταιρική 
κουλτούρα για να πετύχει. Οι κοινές αξίες, 
στάσεις και συμπεριφορές όλων των 
εργαζομένων επηρεάζουν τον τρόπο με τον 
οποίο συνεργάζονται και επιδιώκουν κοινούς 
στόχους. Μια υγιής κουλτούρα στο χώρο 
εργασίας ενθαρρύνει την αίσθηση της 
δέσμευσης, του ανήκειν και του σκοπού 
μεταξύ των μελών του προσωπικού, με 
αποτέλεσμα την αυξημένη παραγωγικότητα 
και την ικανοποίηση των εργαζομένων. 
Ωστόσο, στον σύγχρονο κόσμο, είναι εξίσου 
σημαντικό να λαμβάνεται υπόψη ο τρόπος με 
τον οποίο η εταιρική κουλτούρα επηρεάζει το 
περιβάλλον. 
 
Η δημιουργία μιας εταιρικής κουλτούρας με 
περιβαλλοντική συνείδηση δεν είναι απλώς 
μια τάση, αλλά μια υπεύθυνη προσέγγιση για 
τη βιωσιμότητα. Οι εταιρείες μπορούν να 
μειώσουν το αποτύπωμά του άνθρακα και να 
βοηθήσουν στη δημιουργία ενός καλύτερου 
μέλλοντος ενσωματώνοντας 
περιβαλλοντικούς προβληματισμούς σε κάθε 
πτυχή της επιχείρησής τους και υιοθετώντας 
μια πράσινη νοοτροπία. Αυτό συνεπάγει την 
εφαρμογή βιώσιμων μεθόδων, όπως η 
ανακύκλωση, η μείωση των απορριμμάτων, η 
εξοικονόμηση ενέργειας και η προώθηση 
φιλικών προς το περιβάλλον εναλλακτικών 
λύσεων. 

Για περισσότερες 
πληροφορίες σχετικά 
με το θέμα, δείτε: 
Η Ενότητα 
Εγχειριδίου του 
εκπαιδευτικού 
μαθήματος της 
GreenWave " 
Παίρνοντας μια 
ενεργή 
επιχειρηματική 
στάση για το 
περιβάλλον» 

Χρειάζεται μια ολιστική προσέγγιση που 
περιλαμβάνει ευαισθητοποίηση, εκπαίδευση, 
λήψη αποφάσεων και ατομική ευθύνη για τη 
δημιουργία μιας εταιρικής κουλτούρας που 
εκτιμά το περιβάλλον. Οι εταιρείες μπορούν 
να επωφεληθούν από ένα αφοσιωμένο και με 
κίνητρο προσωπικό, ενώ ταυτόχρονα έχουν 
ευεργετικό αντίκτυπο στο περιβάλλον 
ενσωματώνοντας βιώσιμες πρακτικές και 
δημιουργώντας μια οικολογική νοοτροπία. Οι 
εταιρείες πρέπει να συμβάλουν ενεργά στη 
δημιουργία ενός πιο βιώσιμου μέλλοντος 
καθώς ο πλανήτης μας συνεχίζει να 
αντιμετωπίζει σοβαρά περιβαλλοντικά 
ζητήματα. 
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5.1 Επιχειρηματική νοοτροπία 
Η ικανότητα εντοπισμού ζητημάτων ή αγορών και 
εξεύρεσης δημιουργικών λύσεων για την κάλυψη τους 
είναι ένα από τα βασικά στοιχεία της επιχειρηματικής 
νοοτροπίας. Οι επιχειρηματίες τείνουν φυσικά να 
διαταράσσουν το status quo, να σκέφτονται 
δημιουργικά και να παράγουν κάτι φρέσκο και 
αξιόλογο. Διαθέτουν ισχυρό αίσθημα περιέργειας και 
αναζητούν πάντα τρόπους να προχωρήσουν. 
 
Εκτός από την καινοτόμο σκέψη τους, οι επιχειρηματίες 
διαθέτουν υψηλή ανοχή στον κίνδυνο και την ασάφεια. 
Αισθάνονται σίγουροι ότι παίρνουν ρίσκα σε νέους 
τομείς, αφού γνωρίζουν ότι η αποτυχία είναι συχνά 
μέρος της περιπέτειας. Οι επιχειρηματίες 
αντιλαμβάνονται τις αποτυχίες ως ευκαιρίες για πρόοδο 
και χρήσιμες μαθησιακές εμπειρίες αντί να 
αποθαρρύνονται από αυτές. Μπορούν να αλλάξουν 
γρήγορα τις τακτικές τους και να εκμεταλλευτούν νέες 
δυνατότητες καθώς είναι εύρωστοι και 
προσαρμοστικοί. Η επιχειρηματική νοοτροπία 
χαρακτηρίζεται από μια προορατική προσέγγιση στην 
επίλυση προβλημάτων, μια προθυμία να αναλάβουν 
υπολογισμένους κινδύνους και μια αδυσώπητη επιδίωξη 
του οράματός τους, που τελικά τους δίνει τη δυνατότητα 
να δημιουργήσουν ουσιαστικό αντίκτυπο και να 
οδηγήσουν σε αλλαγές στον κόσμο των επιχειρήσεων 
και όχι μόνο. 

 
 
 
 
 
 

Επιχειρηματικ
ή νοοτροπία 

 Η επιχειρηματική 
νοοτροπία είναι ένα σύνολο 
χαρακτηριστικών και 
συμπεριφορών που 
διακρίνουν τους 
επιχειρηματίες από τον 
γενικό πληθυσμό. 
Περιλαμβάνει έναν 
μοναδικό τρόπο σκέψης και 
προσέγγισης προκλήσεων, 
με έμφαση στην 
καινοτομία, την ανάληψη 
κινδύνων και την 
αναγνώριση ευκαιριών. 
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5.2 Διαμόρφωση μιας πράσινης, 

βιώσιμης και οικολογικής νοοτροπίας 
 

 
 
 
 
 
 
 
  

Η διαμόρφωση μιας πράσινης, βιώσιμης και 
οικολογικής νοοτροπίας είναι ζωτικής σημασίας 
στον σημερινό κόσμο, καθώς αντιμετωπίζουμε 
πιεστικές περιβαλλοντικές προκλήσεις. Συνεπάγει 
την ανάπτυξη ισχυρής αίσθησης συνειδητοποίησης 
και ευθύνης απέναντι στο περιβάλλον, καθώς και 
υιοθέτηση πρακτικών που δίνουν προτεραιότητα 
στη βιωσιμότητα. Αυτή η νοοτροπία περιλαμβάνει 
την αναγνώριση της διασύνδεσης όλων των 
ζωντανών όντων και την κατανόηση του 
αντίκτυπου των πράξεών μας στο περιβάλλον. 
 
Μέσω αυτού, οι άνθρωποι και οι επιχειρήσεις 
ενθαρρύνονται να κάνουν συνειδητές επιλογές 
στην καθημερινή τους ζωή ή στις δραστηριότητές 
τους, όπως η μείωση των απορριμμάτων, η χρήση 
λιγότερης ενέργειας και νερού και η επιλογή 
φιλικών προς το περιβάλλον επιλογών. 

Η διαμόρφωση μιας πράσινης, βιώσιμης και οικολογικής νοοτροπίας είναι ζωτικής 
σημασίας στον σημερινό κόσμο, καθώς αντιμετωπίζουμε πιεστικές περιβαλλοντικές 
προκλήσεις. Συνεπάγει την ανάπτυξη ισχυρής αίσθησης συνειδητοποίησης και 
ευθύνης απέναντι στο περιβάλλον, καθώς και υιοθέτηση πρακτικών που δίνουν 
προτεραιότητα στη βιωσιμότητα. Αυτή η νοοτροπία περιλαμβάνει την αναγνώριση 
της διασύνδεσης όλων των ζωντανών όντων και την κατανόηση του αντίκτυπου των 
πράξεών μας στο περιβάλλον. 
 
Μέσω αυτού, οι άνθρωποι και οι επιχειρήσεις ενθαρρύνονται να κάνουν συνειδητές 
επιλογές στην καθημερινή τους ζωή ή στις δραστηριότητές τους, όπως η μείωση των 
απορριμμάτων, η χρήση λιγότερης ενέργειας και νερού και η επιλογή φιλικών προς 
το περιβάλλον επιλογών. 
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5.3 Αρχές για βιώσιμα επιχειρηματικά 

μοντέλα Οι αρχές των βιώσιμων επιχειρηματικών μοντέλων 
περιλαμβάνουν την ενσωμάτωση οικονομικών, 
κοινωνικών και περιβαλλοντικών παραμέτρων για 
τη δημιουργία μακροπρόθεσμης αξίας 
ελαχιστοποιώντας παράλληλα τις αρνητικές 
επιπτώσεις. Τα βιώσιμα επιχειρηματικά μοντέλα, 
πρώτα και κύρια, δίνουν έμφαση στην 
περιβαλλοντική διαχείριση εφαρμόζοντας 
διαδικασίες που μειώνουν την κατανάλωση πόρων, 
μειώνουν την παραγωγή αποβλήτων και 
προκαλούν ελάχιστη ή καθόλου περιβαλλοντική 
βλάβη. Αυτό περιλαμβάνει την εφαρμογή λύσεων 
ανανεώσιμων πηγών ενέργειας, την ενσωμάτωση 
των αρχών της κυκλικής οικονομίας και την 
υιοθέτηση πρακτικών βιώσιμης αλυσίδας 
εφοδιασμού. 
 
Επιπλέον, τα βιώσιμα επιχειρηματικά μοντέλα 
επικεντρώνονται στην κοινωνική ευθύνη και τη 
συμμετοχή των ενδιαφερομένων. Δίνουν 
προτεραιότητα στην ευημερία και τη μεταχείριση 
των εργαζομένων, των προμηθευτών, των 
πελατών και των κοινοτήτων. Για να γίνει αυτό, 
είναι απαραίτητο να προωθηθεί ένας χώρος 
εργασίας χωρίς αποκλεισμούς και ποικιλομορφία, 
να προωθηθούν ηθικές πρακτικές εργασίας, να 
διασφαλιστούν ασφαλείς συνθήκες εργασίας και 
να συνεργαστεί ενεργά με τις τοπικές κοινότητες 
για την αντιμετώπιση των αναγκών και των 
ανησυχιών τους. 

Οι αρχές των βιώσιμων 
επιχειρηματικών 

μοντέλων ανοίγουν το 
δρόμο για ένα 

φωτεινότερο μέλλον. 

 
Τα βιώσιμα επιχειρηματικά μοντέλα 
λαμβάνουν υπόψη τον κοινωνικό 
αντίκτυπο των προϊόντων και των 
υπηρεσιών, με στόχο την παροχή λύσεων 
που βελτιώνουν την ποιότητα ζωής, 
αυξάνουν την πρόσβαση σε βασικές 
ανάγκες και ωφελούν την κοινωνία. 
Με αυτόν τον τρόπο, οι επιχειρήσεις 
μπορούν να αναπτύξουν εμπιστοσύνη, 
να ενισχύσουν τη φήμη τους και να 
δημιουργήσουν μακροχρόνιες σχέσεις 
με τους ενδιαφερόμενους. 
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5.4 Τρόποι για να 
κάνετε μια 
επιχείρηση πιο 
πράσινη 

 Το πράσινο ωφελεί τις επιχειρήσεις ενισχύοντας τη φήμη 
τους, προσελκύοντας οικολογικούς πελάτες, μειώνοντας 
το κόστος μέσω της αποτελεσματικότητας, ενισχύοντας 
την ικανοποίηση των εργαζομένων και, το πιο σημαντικό, 
αντιμετωπίζοντας τις περιβαλλοντικές προκλήσεις για ένα 
πιο βιώσιμο μέλλον. Εδώ είναι μερικοί τρόποι για να το 
κάνετε: 
 

Ενεργειακή απόδοση: Χρησιμοποιήστε τεχνικές εξοικονόμησης 
ενέργειας, όπως προγραμματιζόμενους θερμοστάτες, ενεργειακά 
αποδοτικό φωτισμό και επαρκή μόνωση κτιρίου. 

Ανανεώσιμες πηγές ενέργειας: Για να μειώσετε την εξάρτηση 
από ορυκτά καύσιμα και να μειώσετε τις εκπομπές άνθρακα, 
μεταβείτε σε ανανεώσιμες πηγές ενέργειας εγκαθιστώντας 
ηλιακούς συλλέκτες. 

Μείωση απορριμμάτων και επαναχρησιμοποίηση: Εφαρμόστε 
στρατηγικές μείωσης των απορριμμάτων, όπως η προώθηση 
εργασιών χωρίς χαρτί και ενθαρρύνετε τη χρήση 
επαναχρησιμοποιήσιμων προϊόντων. 

Συμμετοχή της Κοινότητας: Συμμετοχή σε τοπικές 
περιβαλλοντικές πρωτοβουλίες και υποστήριξη κοινοτικών 
προγραμμάτων που επικεντρώνονται στη διατήρηση και την 
αειφορία. 

Αποφύγετε το Greenwashing: Σταματήστε να συνεργάζεστε με 
εταιρείες ή άτομα που βλάπτουν το περιβάλλον, όπως εταιρείες 
ορυκτών καυσίμων και μεγάλους παραγωγούς απορριμμάτων. 
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5.5 Περιβαλλοντικό αποτύπωμα 

Το περιβαλλοντικό αποτύπωμα είναι η μέτρηση 
των περιβαλλοντικών επιπτώσεων των 
ανθρώπινων δραστηριοτήτων. Μετρά την 
ποσότητα ενέργειας, αποβλήτων και φυσικών 
πόρων που χρησιμοποιούνται και την ενέργεια 
που καταναλώνουν άτομα, οργανισμοί ή 
κοινότητες. Μας παρέχει πολύτιμες γνώσεις για 
τις οικολογικές συνέπειες των πράξεών μας και 
βοηθά στον εντοπισμό περιοχών όπου μπορούν 
να γίνουν βελτιώσεις. 
 
Η κατανόηση και η μείωση του περιβαλλοντικού 
μας αποτυπώματος είναι ζωτικής σημασίας για τη 
βιώσιμη ανάπτυξη. Αναλύοντας τις 
περιβαλλοντικές επιπτώσεις των επιλογών και 
των συμπεριφορών μας, μπορούμε να λάβουμε 
τεκμηριωμένες αποφάσεις για να 
ελαχιστοποιήσουμε τη ζημιά στον πλανήτη μας. 

Κουίζ για να μάθετε 
για το αποτύπωμα 
ενός ατόμου: 
 
• Αποτύπωμα άνθρακα 
•Οικολογικό αποτύπωμα 
• Πλαστικό Αποτύπωμα 
• Αποτύπωμα νερού 
congue massa fusce posuere 
magna sedaes pulvinar ultricies, 
puruseas lectus malesuada libero 
sitaes amet. 

Υπολογιστές 
περιβαλλοντικού 
αποτυπώματος για 
επιχειρήσεις: 
 
• Αριθμομηχανές αποτυπώματος 
άνθρακα για επιχειρήσεις 
• Αριθμομηχανή κλίματος στο χώρο 
εργασίας 
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6. Επιλογές χρηματοδότησης 
για πράσινες επιχειρήσεις 
Η εποχή που ζούμε είναι γεμάτη 
περιβαλλοντικές και κλιματικές 
προκλήσεις. Καθώς πλησιάζουμε στο 
οριακό σημείο της κλιματικής 
αλλαγής, ο κόσμος πρέπει να λάβει 
τολμηρές ενέργειες για να 
αντιστρέψει αυτήν την κατάσταση. Η 
ΕΕ, με την υιοθέτηση της Ευρωπαϊκής 
Πράσινης Συμφωνίας, θέλει να είναι 
παγκόσμιος ηγέτης στη μετάβαση σε 
ένα πιο πράσινο μέλλον, 
προσφέροντας ευκαιρίες για 
χρηματοδότηση από την ΕΕ για 
πράσινα έργα για την περίοδο 2021-
2027. Αυτή η χρηματοδότηση θα 
διατεθεί για την επίτευξη των 
καθορισμένων κλιματικών στόχων 
της ΕΕ για το 2030 και το 2050, που 
είναι η μείωση των εκπομπών αερίων 
του θερμοκηπίου κατά 55% και η 
μετατροπή της Ευρώπης σε 
κλιματικά ουδέτερη περιοχή έως το 
2050. 

Για περισσότερες πληροφορίες 
σχετικά με τη χρηματοδότηση 
στον τομέα της Ενέργειας, της 
Κλιματικής Αλλαγής, του 
Περιβάλλοντος, ανατρέξτε 
στην ενότητα ΠΕΡΙΒΑΛΛΟΝ 
της επίσημης ιστοσελίδας της 
Ευρωπαϊκής Ένωσης - 
https://environment.ec.europ
a.eu/funding_en  

Ποιες ενέργειες λαμβάνει η ΕΕ για ένα 
πιο βιώσιμο μέλλον και ποια θα είναι 
τα οφέλη για την Ευρωπαϊκή 
Κοινωνία; Επίσης, ποια είναι τα κύρια 
ευρωπαϊκά προγράμματα 
χρηματοδότησης που παρέχουν 
χρηματοδότηση από την ΕΕ για 
πράσινα έργα. 

https://environment.ec.europa.eu/funding_en
https://environment.ec.europa.eu/funding_en


 

  23 

 

 

 

 

6.1 Χρηματοδοτήσεις της ΕΕ για 

πράσινες επιχειρήσεις 
 

Τύποι χρηματοδότησης της ΕΕ για Πράσινα Έργα 

2021-2027 

Ευρωπαϊκά Προγράμματα με χρηματοδότηση της ΕΕ 

για πράσινα έργα 
 

Η παρεχόμενη υποστήριξη της ΕΕ για την οικολογική καινοτομία δεν ήταν ποτέ πιο σημαντική. 

Αυτό οφείλεται πρωτίστως στο Next Generation EU, το σχέδιο ανάκαμψης της ΕΕ από τις αρνητικές 

επιπτώσεις του COVID-19. Η NextGenerationEU παρέχει πρόσθετο προϋπολογισμό 750 

δισεκατομμυρίων ευρώ για την ενίσχυση των επενδύσεων σε κρίσιμες ψηφιακές καινοτομίες και 

βιωσιμότητα κατά τα πρώτα χρόνια αυτής της προγραμματικής περιόδου. Ας δούμε τα 

προγράμματα χρηματοδότησης της ΕΕ που παρέχουν οικονομική υποστήριξη για πράσινα έργα. 

 

Horizon Europe 

Αν αναζητάτε χρηματοδότηση από την ΕΕ για πράσινα έργα, το Horizon Europe είναι το μέρος για 

να ξεκινήσετε την έρευνά σας. Με προϋπολογισμό άνω των 95,5 δισεκατομμυρίων ευρώ που 

προορίζεται για την ευρωπαϊκή έρευνα και καινοτομία, είναι το μεγαλύτερο και σημαντικότερο 

ευρωπαϊκό πρόγραμμα χρηματοδότησης για πράσινες καινοτομίες. Το Horizon Europe υποστηρίζει 

κορυφαίους ερευνητές, καινοτόμους και πολίτες να αναπτύξουν καινοτόμες ιδέες για να 

υποστηρίξουν μια βιώσιμη, δίκαιη και ευημερούσα μετάβαση στο μέλλον. 

https://research-and-innovation.ec.europa.eu/funding/funding-opportunities/funding-

programmes-and-open-calls/horizon-europe_en  

 

Πρόγραμμα LIFE 

Το LIFE είναι το εξ ολοκλήρου αφιερωμένο ευρωπαϊκό πρόγραμμα χρηματοδότησης 

για περιβαλλοντικούς, κλιματικούς και καθαρούς στόχους ενέργειας. Ο ειδικός 

προϋπολογισμός του για χρηματοδότηση από την ΕΕ σε πράσινα έργα είναι περίπου 

https://research-and-innovation.ec.europa.eu/funding/funding-opportunities/funding-programmes-and-open-calls/horizon-europe_en
https://research-and-innovation.ec.europa.eu/funding/funding-opportunities/funding-programmes-and-open-calls/horizon-europe_en
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5,4 δισεκατομμύρια ευρώ για ολόκληρη την προγραμματική περίοδο και θα παρέχει 

στήριξη σε δράσεις σε: 

 

• Φύση και βιοποικιλότητα 

• Κυκλική οικονομία και ποιότητα ζωής 

• Μετριασμός και προσαρμογή στην κλιματική αλλαγή 

• Μετάβαση καθαρής ενέργειας 

https://cinea.ec.europa.eu/programmes/life_en  
 

Ταμείο Καινοτομίας (IF) 
Το Ταμείο Καινοτομίας (IF), που χρηματοδοτείται από το Σύστημα Εμπορίας Εκπομπών της ΕΕ, θα 

παρέχει χρηματοδότηση από την ΕΕ έως και 10 δισεκατομμύρια ευρώ έως το 2030 για πράσινα 

έργα που συμβάλλουν στη μείωση των αερίων του θερμοκηπίου. Τα έργα στο πλαίσιο αυτού του 

προγράμματος χρηματοδότησης θα εστιάζονται σε: 

• Καινοτόμες τεχνολογίες και διεργασίες χαμηλών εκπομπών άνθρακα σε βιομηχανίες έντασης 

ενέργειας (χάλυβας, τσιμέντο, γυαλί, χημικά, χαρτί κ.λπ.) 

• Σύλληψη και χρήση άνθρακα (CCU) 

• Κατασκευή και λειτουργία δέσμευσης και αποθήκευσης άνθρακα (CCS) 

• Καινοτόμος παραγωγή ενέργειας από ανανεώσιμες πηγές 

•Αποθήκευση ενέργειας 

https://climate.ec.europa.eu/eu-action/funding-climate-action/innovation-fund_en  
 

 

Βρείτε τη χρηματοδότηση της ΕΕ για πράσινα έργα στην 

πλατφόρμα EUcalls 
Οι κλήσεις EU μπορούν να καλύψουν τις ανάγκες των πιο περιβαλλοντικά συνειδητοποιημένων και 

καινοτόμων μυαλών και οργανισμών. Προτεραιότητά μας είναι να κάνουμε πιο προσιτή όλη τη 

διαδικασία εύρεσης ευρωπαϊκών προσκλήσεων υποβολής προτάσεων και μέσω των υπηρεσιών 

μας να αυξήσουμε το συνολικό ποσοστό επιτυχίας σας. 

 

Στον ενημερωμένο μας κατάλογο, μπορείτε να βρείτε όλες τις διαθέσιμες προσκλήσεις υποβολής 

προτάσεων της ΕΕ που παρέχουν χρηματοδότηση από την ΕΕ για πράσινα έργα από όλα τα 

διαθέσιμα Ευρωπαϊκά Προγράμματα. Όμως τα οφέλη του να είσαι μέλος του EUcalls δεν 

σταματούν εδώ. Θα βρείτε μια κοινότητα χιλιάδων αξιόπιστων και έμπειρων συνεργατών έργων 

με τους οποίους θα μπορούσατε να συνεργαστείτε και να σχηματίσετε τις νικήτριες κοινοπραξίες 

σας στην πλατφόρμα μας. 

 

Το περιβάλλον δεν μπορεί να περιμένει άλλο για καινοτομίες αειφορίας. Τώρα είναι η ώρα να 

δράσουμε και να επηρεάσουμε. Γίνετε μέλος της κοινότητάς μας EUcalls τώρα και βρείτε όλες τις 

διαθέσιμες προσκλήσεις για βιωσιμότητα και καινοτόμους οργανισμούς που μπορούν να σας 

βοηθήσουν να επιτύχετε τους στόχους σας. 

https://cinea.ec.europa.eu/programmes/life_en
https://climate.ec.europa.eu/eu-action/funding-climate-action/innovation-fund_en
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https://eucalls.net/  

 

 
 
 
 
 
 
 
  

https://eucalls.net/
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6.2 Χρηματοδοτήσεις για νεοφυείς 
επιχειρήσεις 
Εξετάστε τα δάνεια για μικρές επιχειρήσεις Ίσως θέλετε να ξεκινήσετε γρήγορα μια 

μικρή επιχείρηση με επίκεντρο την 
ενεργειακή απόδοση, χωρίς να χρειάζεται 
να προσφύγετε σε επενδυτές. Εάν χτίζετε 
μια επιχείρηση B2C που αναμένετε ότι θα 
αποφέρει κέρδη εύλογα σύντομα, τότε ένα 
δάνειο διαχείρισης μικρών επιχειρήσεων 
μπορεί να είναι η σωστή επιλογή. 
 
Η χρηματοδότηση μικρών επιχειρήσεων 
είναι συνήθως κατάλληλη για εταιρείες 
ηλεκτρονικού εμπορίου που 
συλλαμβάνουν σημαντικές οικολογικές 
τάσεις και τοπικές επιχειρήσεις όπως τα 
παντοπωλεία με μηδενικά απόβλητα. Η 
τοπική σας πιστωτική ένωση θα έχει 
συχνά τις καλύτερες τιμές ή μπορείτε να 
επικοινωνήσετε με μια εταιρεία όπως η 
Lendio. Θυμηθείτε ότι πρέπει να το 
επιστρέψετε, επομένως να είστε 
προσεκτικοί σχετικά με το τι δανείζεστε. 
 
Καθώς όλο και περισσότεροι καταναλωτές 
αφυπνίζονται στον επείγοντα χαρακτήρα 
της κλιματικής κρίσης, η ζήτηση για την 
εταιρεία σας και τις ανανεώσιμες πηγές 
ενέργειας θα αυξάνεται. Λάβετε αυτή τη 
χρηματοδότηση και συνεχίστε να 
καινοτομείτε. 

Ως οικολογικός 
επιχειρηματίας, έχετε 
επιλογές για να λάβετε 
χρηματοδότηση που θα 

αναπτύξει την επιχείρησή 
σας και θα προστατεύσει τον 

πλανήτη 

Ακολουθούν μερικοί από τους 
καλύτερους επιταχυντές 
startup για φιλικές προς το 
περιβάλλον εταιρείες όλων 
των ειδών: 

• Echoing Green. 
• GoodCompany 

Ventures. 
• Better Ventures. 
• Praxis. 
• Rutgers EcoComplex. 
• Fashion for Good. 

Food Future Co. 

https://echoinggreen.org/
https://goodcompanyventures.org/
https://goodcompanyventures.org/
https://www.better.vc/
https://www.praxislabs.org/
https://ecocomplex.rutgers.edu/
https://fashionforgood.com/accelerator-programme/
https://www.foodfuture.co/
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Διαφορετικοί τρόποι απόκτησης 
τίτλου χρηματοδότησης 
 
Υπάρχουν πολλοί διαφορετικοί δρόμοι που μπορείτε να 
ακολουθήσετε για να λάβετε τη χρηματοδότηση που 
χρειάζεστε για τη νέα φιλική προς το περιβάλλον 
επιχείρησή σας. Ωστόσο, οι επιχειρηματίες μπορεί μερικές 
φορές να μην γνωρίζουν πώς ή πού να ξεκινήσουν το 
ταξίδι τους. Έτσι, συγκεντρώσαμε μερικές από τις 
καλύτερες επιλογές. 

Δημιουργήστε συνδέσεις με άλλους ιδρυτές βιώσιμων 
επιχειρήσεων. Άλλες πράσινες νεοφυείς επιχειρήσεις μπορούν μερικές 
φορές να ανοίξουν νέες πόρτες για εσάς και να σας παρουσιάσουν επαφές 
από τα δικά τους προγράμματα υποστήριξης VC και επιταχυντών που 
μπορεί να ενδιαφέρονται για τη νέα επιχειρηματική σας ιδέα. 

Εφαρμόστε σε επιταχυντές με επίκεντρο τη βιωσιμότητα. Ένας 
επιταχυντής θα σας δώσει τους πόρους για να σας βοηθήσει να 
ξεκινήσετε την επιχείρησή σας. Η συμμετοχή σε επιταχυντές μπορεί τις 
περισσότερες φορές να οδηγήσει σε πρόσβαση σε καθοδήγηση μέντορα, 
εξοπλισμό, ακόμη και σε επενδυτές που θα καλωσορίσουν το pitch σας. 

Σκεφτείτε ένα δάνειο για μικρές επιχειρήσεις. Εάν προτιμάτε να μην 
εμπλέκετε δικαστικούς επενδυτές, ένα δάνειο για μικρές επιχειρήσεις μπορεί να 
είναι κατάλληλο για εσάς. Η χρηματοδότηση μικρών επιχειρήσεων είναι συνήθως 
κατάλληλη για εταιρείες ηλεκτρονικού εμπορίου που συλλαμβάνουν σημαντικές 
οικολογικές τάσεις και τοπικές επιχειρήσεις με καταστήματα μηδενικών 
απορριμμάτων. 

Δείτε αν πληροίτε τις προϋποθέσεις για κρατική χρηματοδότηση. Οι 
περισσότερες κρατικές επιχορηγήσεις και κονδύλια απευθύνονται σε 
εταιρείες που βοηθούν στην αντιμετώπιση της καταπολέμησης της 
κλιματικής αλλαγής ή σε επιχειρήσεις που θέλουν να κάνουν μια αλλαγή 
σε ένα πιο φιλικό προς το περιβάλλον επιχειρηματικό μοντέλο. 
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6.3 Κόμβοι, Επενδυτές, δίκτυα 
Οι πράσινες επενδύσεις είναι επιχειρήσεις ή 
κεφάλαια που αναζητούν τρόπους μείωσης 
των επιβλαβών ρύπων ή πιο βιώσιμης χρήσης 
πόρων. Αυτό μπορεί να έρθει με τη μορφή 
εναλλακτικών τεχνολογιών, όπως η 
ηλιακή/αιολική ενέργεια, ή η έρευνα τρόπων 
για την αποτελεσματικότερη χρήση των 
πόρων. 

Οι φιλικές προς το περιβάλλον επενδύσεις 
μπορούν να αποφέρουν κέρδη καθώς και 
περιβαλλοντικά οφέλη. Καθώς ο κόσμος 
προσαρμόζεται στην κλιματική αλλαγή, οι 
παλαιότερες τεχνολογίες όπως τα ορυκτά 
καύσιμα και οι ρυπογόνες βιομηχανίες είναι 
πιθανό να αντιμετωπίσουν υψηλότερο κόστος 
και ρυθμιστικούς φραγμούς, παρέχοντας μια 
ευκαιρία στην αγορά για εναλλακτικές λύσεις. 
Πολλά αμοιβαία κεφάλαια και ταμεία δεικτών 
αναζητούν αυτές τις εναλλακτικές επενδύσεις, 
ελπίζοντας σε ισχυρές αποδόσεις στο μέλλον. Natixis - Green & Sustainable Hub 

 
Η Green & Sustainable Hub συνεργάζεται με όλους τους 
επιχειρηματικούς τομείς μας, παρέχοντας τεχνογνωσία ESG 
στους πελάτες μας και αναπτύσσοντας βιώσιμες λύσεις 
χρηματοδότησης και επενδύσεων μεταξύ περιουσιακών 
στοιχείων για να τους βοηθήσει να επιτύχουν τους στόχους 
τους. Είναι επίσης κεντρικό στο πώς διαχειριζόμαστε τη δική 
μας ενεργειακή μετάβαση, ιδίως μέσω της εσωτερικής μας 
μεθοδολογίας Green Weighting Factor. - 
https://gsh.cib.natixis.com/ 

UNDP Sustainable Energy Hub  

Το UNDP Sustainable Energy Hub είναι ένα δίκτυο 
εταίρων που εργάζονται μαζί με χώρες για να 
αναπτύξουν μηδενικές, ανθρωποκεντρικές κοινωνίες 
με γνώμονα μια δίκαιη, βιώσιμη ενεργειακή 
μετάβαση. Για να το κάνουμε αυτό, συνεργαζόμαστε 
με κυβερνήσεις και εταίρους για να μεταμορφώσουμε 
τα ενεργειακά συστήματα και να υποστηρίξουμε την 
ολοκληρωμένη πολιτική, την τεχνολογία και τις 
οικονομικές αλλαγές που διαμορφώνουν τη βιώσιμη 
οικονομική ανάπτυξη μιας χώρας. 
- https://www.undp.org/energy  

 

 The UNDP Sustainable Energy Hub is a network 
of partners that work alongside countries to 
build net-zero, people-centered societies driven 
by a just, sustainable energy transition. To do 

 
 

https://www.undp.org/energy
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